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Masdienu tirgh pieprasijums péc ilgtspéjigiem un klimatneitraliem produktiem
un pakalpojumiem nepartraukti pieaug, un klienti vélas parredzamibu
attieciba uz ietekmi uz vidi un inovacijam. Mazajiem uznémumiem efekivi
informét par biologisko produktu priek§rocibam, kompromisiem un unikalam
veiktspéjas Tpasibam var bt gan svarigi, gan svarigi.

izaicinajums un nozimiga iespéja. Sis buklets, kas sagatavots BlueRev
izplatiS8anas pasakumu ietvaros, ir paredzéts ka vadlinijas tieSi MVU. Ta
vispirms iepazistinas ar zilajiem bioproduktiem un pakalpojumiem,
iepazistinot tos ar pamatiem, sniedzot batiskus rikus un atzinas, kas 1pasi
attiecas uz zilo bioproduktu nozari. Lai uzlabotu MVU komunikacijas
stratégijas

par inovaciju, kimata neitralitati un ilgtspéju, bukleta tiks paradits, ka izprast

dazadas auditorijas, veidot parliecinoSus véstijumus un, visbeidzot, sniegt MVU

praktiskas iemanas, ka veidot saikni ar klientiem un popularizét savu
bioproduktu piedavajumu vides priekSrocibas.

BlueRev 1suma

BlueRev projekts ir vérsts uz Eiropas vietéjo kopienu atdzivinasanu,
izmantojot inovativus uz biologiskiem resursiem balstitus uznéméjdarbibas
modelus, parvaldibas sistémas un socialas inovacijas zilaja biologiskaja sektora, un
ta mérkis ir veicinat izpratni par ieguvumiem, ko var sniegt plasa biologiska
sektora izmantoSana.

Lai sasniegtu galveno mérki, projekta tika analizétas dazadas vertibu kédes
(pieméram, zivju blakus plismu izmantoS$ana, jlras bioaktivie savienojumi,
sarkano alju biomasa), lai izprastu socialos un ekonomiskos Skérsjus un
potencialu tris dazados pilotregionos (Danija/Grénzeme, Italija un Igaunija).
Vertibu kéZu analize tika veikta, izmantojot eso$o vai uzlabotu uzraudzibas
sistému un raditajus, kas noverteja vértibu keZu efektivitati un lava ierosinat veidus,
ka

uzlabot parvaldibas sisttmas un uznéméjdarbibas modelus $ajos regionos un saprast, ka

var atdzivinat vietéjas kopienas un veicinat videi draudzigu ricibu.

Papildu informacija pieejama vietné Sakumlapa - BlueRev.
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|zpratne par Blue
Bio produktiem un
pakalpojumiem

Zila bioekonomika attiecas uz jliras un Gdens biologisko resursu
ilgtspéjigu izmanto$anu, lai raditu inovativas preces un pakalpojumus,
kas veicina ekonomikas izaugsmi un ilgtsp&jigu attistibu.

Zila bioekonomika koncentréjas uz ietekmes uz vidi samazinasanu,
vienlaikus maksimali palielinot resursu ekonomisko potencialu.

leguvumi no zilajiem biologiskajiem produktiem ir nozimigi ilgtspéjas zina:

Tie atbalsta klimata mérkus, piedavajot zema oglekla satura alternativas
tradicionalajiem produktiem, palidz saglabat jiras ekosistémas un veicina aprites
ekonomikas principus.

Atjaunojamo jlras resursu izmantoSana lauj nodroSinat nepartrauktu
atjaunoSanos, samazinot atkaribu no ierobezotiem resursiem. Turklat inovacijas
$aja nozaré veicina biologiski noardamu materialu izstradi, samazinot piesamojumu
un atkritumu daudzumu gan jiras, gan sauszemes vidé.

Kopuma zilajos bioizstradajumos izmantotie materiali tiek iegiti no
dazadiem jOras organismiem. Dazi no visbiezak izmantotajiem
materialiem ir $adi:

* alges un juras alges: Alges, jo Tpadi mikroalges, ir bagatas ar olbaltumvielam,
oglhidratiem un lipidiem, tapéc tas ir noderigas tadas nozarés ka partika,
kosmétika, biodegviela un farmacija. Pieméram, algu ellas var aizstat
naftu biodegvielas razo$ana, un jaras algu alginati tiek izmantoti partikas
parstradé un iepakoS$ana.

Blakus plismas un blakusprodukti: Zivju parstrades ripnieciba
rodas ievérojams daudzums (atkariba no sugas, sezonas un

procesa) sekundaras biomasas un blakusproduktu, pieméram, zivju

kauli, zvinas un ada, kas satur vértigas baribas vielas. No tam var
regenerét un atkartoti izmantot olbaltumvielas, lipidus, oglhidratus

un antioksidantus, lai iegtu un iegltu vértibu.

pievienotos savienojumus, bioaktivas molekulas, kas var atbalsfit aprites
ekonomikas celus, kas saistTti ar farmacijas, kosmétikas, partikas un
uztura bagatinataju nozarem. Omega-3 PUFA bagata zivju ella,
antioksidanti, kolagéns, olbaltumvielu hidrolizati ir tikai dazi vertigu produktu
piemeéri izmanto$anai medicina un kosmétika, ka ari zivju ellas uztura
bagatinatajiem.

Vadlinijas mazajiem uznémumiem par to, k& sazinaties
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* Jdras mikroorganismi: Jiras mikroorganismi piedava bagatigu
potencialu biotehnologija. Tos var izmantot fermentu, bioaktivo
savienojumu un bioplastmasu razoSanai.

AttiecTba uz zilo biologisko produktu parveidi tas ietver progresivus biotehnologiskos
procesus, kas lauj ilgtspéjigi iegtt, parveidot un komercializét jlras resursus. Dazi
galvenie procesi ir $adi:

« Biorafinésana: Sis process ietver jiras biomasas, pieméram, algu,
parveido$anu dazados biologiskos produktos, tostarp biodegvielas,
kimiskajas vielas un materialos. BiorafinéSanas ripnicas maksimali
izmanto biomasu, l1dz minimumam samazinot atkritumu daudzumu
un no viena resursa radot vairakus produktus.

* Fermentacija: Mikroorganismus, jo Tpasi baktérijas un raugu, var
izmantot fermentacijas procesos, lai razotu biologiskas kimiskas
vielas, fermentus un citus savienojumus. Fermentaciju arvien
biezak izmanto biodegvielas, bioplastmasas un farmaceitisko
[idzeklu raZoSana, kas iegti no jaras resursiem.

Musdienas zilas biologiskas bazes produkti tiek izmantoti dazadas nozarés, tostarp
biodegvielas, biologiski noardamas plastmasas, farmacija, kosmétika un partika,
un tie ir daudzsolo$a alternativa fosilajam ripniecibas nozarém. Tomér, lai
nodroSinatu, ka ieinteresétas personas izprot to vértibu un potencialy, ir svarigi
skaidri informét par to prieksrocibam.

Vadlinijas mazajiem uznémumiem par to, ka sazinaties

Veiksmigas komunikacijas
kampanas veidosana

Komunikacijas kampana ir koordinéta darbibu virkne, kuras mérkis ir nodot
konkrétu véstijumu vai sasniegt konkrétu mérki. Ta ietver stratégisko plano$anu,
kas ir organizacijas virziena noteikS8anas process un lemumu pienemsana
par resursu pieskirSanu, lai sasniegtu So virzienu. Ta ietver arf skaidru mérku
noteikSanu, stratégiju izstradi So mérku sasniegSanai (izvéléties mérkauditoriju,
kas vélas sasniegt Sos mérkus), ka arf mérku

grupu, pareizo véstijumu un vispiemérotako kanalu), ka ari izstradat cevedi, ka
organizacija darbosies un attistisies laika gaita.

Lietas, kas parasti tiek pazinotas, ir komunikacijas kampanas mérkis. Tas var
bat:

*  Produkts: materials vai digitals priekSmets, ko vélaties
piedavat potencialajiem klientiem. (pieméram, kosmétika, kas
iegdta no algem).

*  Pakalpojums: nematerials piedavajums, pieméram,
konsultacija, abonements vai daliba.

» ideja: koncepcijas, filozofija vai parlieciba, ar ko daltties,
pieméram, nakotnes vizija, jauns uznémeéjdarbibas modelis vai
inovativs risinajums (pieméram, izstradat uz kukainiem balstitu

zivju baribu ka ilgtspéjigaku alternativu tradicionalajiem zivju
miltiem, kas raZoti no savvala nozvejotam zivim).

*  Projekta atfisfiba/rezultati

Kad mérkis ir skaidrs, ir javeic Cetri soli, lai izstradatu efektivu komunikacijas
planu:

1. Izpratne par mérkauditoriju

2. Izmantojiet zinatniski pareizus, bet saprotamus apgalvojumus,
kas pielagoti katrai konkrétai auditorijai.

3. lzvélieties labakos sazinas [idzek|us un kanalus.

4. Tsteno%ana un uzraudziba
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Katrs posms ir detalizéti aprakstits turpmak.

. _ . Instrumen y
Mérkis Mérka grupa Zina i U Uzraudziba
kanali

A. Izprast
mérkauditoriju

Pirmais solis, planojot jebkuru sazinas kampanu, ir rapigi izprast savu
mérkauditoriju.

Kas ta ir? Kadas ir vinu vajadzibas, vélmes un problémas? Sada izpratne ir lot
svariga, lai pielagotu véstijumu ta, lai tas bltu gan atbilstoSs, gan saistoSs.

Vadlinijas mazajiem uznémumiem par to, ka sazinaties

Ir svarigi noteikt cilvékus, kuri var darboties ka komunikacijas centienu izplatitaji
un véstnesi, un péc tam vinus merktiecigi iesaistit. Pieméram, attieciba uz inovaciju zilaja
bioekonomika véstnesi un izplafitaji varétu bt jras biologijas pétnieki, ietekmigi cilveki,
zinatnes popularizétaji, ka art inovativi jaunuznémumi un vietéjas nozares.

Atkariba no produkta, pakalpojuma, idejas vai projekta, par kuru vélaties
informét, varat apsvert, vai bitu lietderigi vérsties pie skolam un izglitibas centriem,
lai maksimali palielinatu ietekmi. leguldot laiku izglitiba, palidzesiet izaudzinat
nakamo paaudzi, kas zina un izjut vides jautajumus un bioekonomikas
priekSrocibas.

Lai izveidotu iedarbigu izpratnes veidosanas un komunikacijas stratégiju, véstijumi

ir japielago, nemot véra auditoriju, stila un tona zina. Tas ir ofrais solis, kas
nepiecieSams, lai izveidotu efektivu sazinas planu.

B. Izstradajiet
pareizo
vestijumu

Lai iegUtu ieintereséto personu atbalstu, piesaistitu investicijas un iesaistitu
patérétajus, ir butiski efektivi informét par inovacijam zilaja bioekonomika. Tomér par
Siem sareZgitajiem jédzieniem ir jainformé saprotama veida, kas ir saistoss
plaSam auditoriju lokam.

Péc primaras mérkauditorijas noteikSanas janosaka labakais veids, ka to
sasniegt.

Komunikacijas kampanas véstijumam jabut kodoligam un iedarbigam,
savietojamam ar mérkauditoriju, kuru vélaties sasniegt, un tam
jaiedvesmo rikoties vai japalielina informétiba.

Zemak varat redzet, ka mainas véstijumi, pamatojoties uz katra auditorijas veida
mérkauditoriju.
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1. Patéretaji:

Pazinojums: "Masu produkii ir izgatavoti no atbildigi iegttiem jdras
resursiem, nodrosinot ilgtspéjigas, videi draudzigas alternativas, kas
aizsarga masu okeanus. lzveloties masu bioproduktus, jis samazinasiet

plastmasas atkritumu daudzumu un atbalstisiet veseligaku planétu.”

Fokuss: uzsverta ietekme uz vidi un ikdienas ieguvumi, izvéloties
biologiskas bazes produktus.

2. Politikas veidotaji un regulativas iestades:

Zina: "Musu zilas bioekonomikas iniciativas mazina atkaribu no fosilajiem
resursiem, veicinot ES klimata neitralitati un palidzot sasniegt mérki
biologiskas daudzveidibas aizsardzibas mérkus. lzmantojot masu
bioproduktus, més nodroSinam atbilstibu noteikumiem, kuru mérkis ir
samazinat oglekla emisijas un atbalstit vietéjo ekonomikas izaugsmi."

Uzmanibas centra: Svarigakie mérki: demonstrét atbilstibu ilgtspéjibas
noteikumiem, klimata mérkiem un sabiedribas ieguvumiem.

3. Vietéjas kopienas un izglitotaji:

Veéstijums: "Masu zilas biologiskas bazes iniciativas nodrosina vietéjas
nodarbinatibas iespéjas, saglaba dabas resursus un piedava ilgtspéjigas
izaugsmes modeli. Més esam apnémusies izglttot kopienas par
ieguvumiem, ko sniedz bioprodukti, un par to, ka tie var atbalstit mdsu
vidi."

Fokuss: Sekmét vietejos ekonomiskos ieguvumus, darbavietu radiSanu un
sabiedribas izglitoSanu par ilgtsp€ju.

Vienlaikus ir svarigi izvairities no parak tehniskas valodas un nozarei
specifiska Zargona. Ta vieta koncentréjieties uz So inovaciju priekSrocibam un
praktisko pielietojumu. Pieméram, ta vieta, lai izskaidrotu algu biodegvielas
razoSanas tehnisko procesu, uzsveriet

to, ka ta piedava atjaunojamu, zemu oglekla dioksida emisiju alternativu fosilajai
degvielai, kas var palidzét cinities pret klimata parmainam.

C. Labako
lldzeklu._ "\ un
Izvele

sazinas
kanalu

Péc tam jums jaizvelas riki, kuros kampana bis visakiivaka.

Vadlinijas mazajiem uznémumiem par to, ka sazinaties

Komunikacijas kampanas riki un kanali ir pladsazinas lidzekli un platformas,
kas tiek izmantoti, lai efekiivi nodotu véstijumu, pielagojot to mérkauditorijas
velmeém un uzvedibai.

Neaizmirstiet, ka kanalu kombinacijas izmantoSana nodrosina
plasaku sasniedzamibu un efektivaku iesaisti!

Piemérs: Skotijas uznémums Oceanium razo ilgtspéjigas partikas sastavdalas
un uztura bagatinatajus uz jaras algu bazes. Savos pazinojumos uznémums
uzsver ieguvumus vietéjam kopienam, pieméram, darba vietu radiSanu un
ekonomiskas iespéjas jaras algu audzétajiem. Uznémuma ir sniegti vietéjo
audzetaju un kooperativu, ar kuriem tas sadarbojas, apraksti, kas palidz
klientiem saistit pirkumus ar pozitivu ietekmi vietéja méroga.

Visos gadijumos ir svarigi izmantot zinatniski pareizus, bet
saprotamus apgalvojumus. Inovativi produkti, idejas, pakalpojumi vai
pétniecibas atklajumi zilaja bioekonomika biezi ir saisfiti ar progresivam
biotehnologijam, jaras biologiju un ilgtspéjas zinatni, ko auditorijai, kas nav
eksperti, var biit grati saprast. Tapéc ir svarigi nodrosinat, lai apgalvojumi
batu balstiti uz stabilu un uzticamu zinatnisko pamatojumu.

Parbaudti veiksmigi riki ir $adi:
»  Stastu stastiSanas panémieni, lai inovaciju padaritu saistoSu

Stastu stastiSana ir efektiva prakse, jo stasti var bit spécigi, saistosi un saistosi,
kas veicina lielaku piekriSanu un cilvéku attieksmes mainu.

Dalieties ar stastiem par zvejniekiem, kuru

produkti tiek parveidoti par augstvertigdm precém, vai par piekrastes kopienam,
kas izmanto algu audzésanu, lai veicinatu vietéjo ekonomiku, vienlaikus
saglabajot jlras ekosistémas, var mazinat plaisu starp abstraktam
tehnologijam

to taustama ietekme. Paskaidrojot, ka ilgtspé&jigi jaras produkti veicina okeanu
veselibu vai ka tie piedalas cina pret klimata parmainam, sarezgitus zinatniskus
un ekonomiskus jédzienus var parvérst saistoSos stastos un pieméros no
realas dzives un radit emocionalu saikni.

15



BlueRev

* Gadijumu izpéte vai veiksmes stasti ticamibai

Gadijumu izpéte vai veiksmes stasti var palielinat uzticamibu. Uzsverot piemérus
par uznémumiem, kas ir veiksmigi Tstenojusi zilas tehnologijas. bionausti risinajumi
vai uznémuma, kas razo biodegvielu no algém, demonstréSana var paradi, ka
Zilas bioekonomikas inovacijas nav tikai teorétiskas koncepcijas, bet gan
dzivotspéjigi, mérogojami risingjumi, kas ir

jau ir pozitiva ietekme. letverot datus par vides un ekonomiskajiem
raditajiem, pieméram, samazinatam oglekla emisijam vai izmaksu

ietauptjumiem, var vél vairak palielinat jusu véstijuma ticamibu.

* lIzstade, kura tiek demonstréti biologiskas izcelsmes produktu
paraugi

zstades, konferencés, seminaros un paneldiskusijas uznémumi, jaunuznémumi un
pétniecibas iestades var izméginat jaunakos biologiskas bazes produktus,
tehnologijas un procesus. Tas var kalpot ka tikSanas vietas, kur eksperti,

uznémeéji un politikas veidotaji var apmainities ar zinaSanam, apspriest
bioekonomikas tendences, izaicindjumus un iespéjas. Izstades var kalpot ka

vitrina, kas iedvesmo

jaunos profesionalus, studentus un pétniekus par jaunakajam tendencém un karjeras
iespéjam bioekonomika. IzglitojoSas programmas un interaktivas ekspozicijas
Sajos pasakumos var iedvesmot nakamo zinatnieku, inzenieru un uznémeju
paaudzi dot ieguldijumu bioekonomika.

 Socialie plassazinas [idzekli un vispariga mijiedarbiba tieSsaisté

lesaistoSs saturs, pieméram, vizuali un infografikas, lai izskaidrotu procesus un
priek8rocibas, video un animacijas, lai ilustrétu inovaciju pozitivo ietekmi,
interaktivs saturs (pieméram, viktorinas), lai izglttotu patérétajus, var bt nozZimigs un
veicinat kopienas veidoSanas procesu.
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Bluerev projekta gadijuma izpéte:
Ritunnu salatu gadijums

Veiksmiga inovacija tika panakta SicTlija, atiaunojot un komercializgjot ritunnu
salatu - zivju produktu, kas gatavots no Spicara smaris (menola)

- Vidusjdras zivju sugas, kura tradicionali tiek uzskatita par mazvértigu, bet
kuras vietéjos tdenos dazas sezonas ir daudz.

Lai popularizétu So produktu patérétajiem, kooperativs noléma uzsvért ta
uzturvértibu un apnemsanos veicinat biologisko daudzveidibu, jo retak sastopamo
sugu zveja palidz samazinat spiedienu uz pieprasitakajam sugam, pieméram,
tunzivim.

Ka dalu no pardoanas stratégijas razotajs organizéja degustaciju atklata laboratorija,
|aujot patérétajiem un ekspertiem klatiené iepazit produktu. Siinterakfiva pieeja
nodroSinaja tieSu atgriezenisko saiti, veicingja interesi un nostiprinaja produkta
unikalitati. Turklat raZotajs uzsaka komercializaciju ar restoranu starpniecibu,
tadgjadi

tadejadi veicinot mutvardu apriti kulinarijas profesionalu un entuziastu tikla. Nozimiga
loma bija arT dalibai lielos gadatirgos un pasakumos, pieméram, dalibai Expo 2015
Milana, Italija.

Pateicoties sadarbibai ar universitati un Eiropas projektu, kooperativs varéja
sasniegt jaunus kanalus un tirgus (tostarp citus projektu centrus, pieméram,
Grenlandi), kas varétu kalpot par iedvesmu citiem uznémumiem.

Bluerev projekta gadijuma izpéte:
Sunu bariba no zivju parstrades blakus plismam Grenlandé

Neliels uznemums Milak Productions, kas atrodas Grenlandes dienvidos,
izmanto zivju, jéra un ronu blakusproduktus, lai raditu inovativu sunu baribas
lniju. ST pieeja rada vietajo ekonomisko vértibu un atbilst Grenlandes aprites
ekonomikas centieniem, nodroSinot ilgtsp&jigu izaugsmi, kas saknojas
kopienas iesaistei un resursu efektivitatei.

Sunu bariba, kas ir Zavéts produkts, iepakots 25 kg maisos, tiek
izstradata, izmantojot blakusproduktus no trim Grenlandes uznémumiem
- Neqi, Polar Seafood Greenland un Halibut Greenland.

Milak Productions reklamé sunu baribas [iniju socialajos tiklos, galvenokart Facebook,
kur vini arf dalijas ar Danijas karaliskas gimenes viziti 2024. gada. Tomér produkts ir
zinams arf, pateicoties ta klatbutnei cita Grenlandes uznémuma intemeta
veikala ar nosaukumu Wildfood.

Vadlinijas mazajiem uznémumiem par to, ka sazinaties

2023. gada janvarT Grenlandes laikraksts Sermitsiaq raksta par Zavétu sunu
barfbu pieminé&ja uznémumu Milak Production: raksta bija paskaidrots, ka
uznémums ir sanémis aizdevumus un atbalstu no uznémuma Nalik Ventures
un tikko sanémis razoSanas iekartas, lai uzsaktu razosanu. Vélak, 2024.
gada, laikraksts atkal pieminéja Milak Productions, kad uznémuma vaditaju parim
pieskira "Uznéméjdarbibas balvu 2024" nakotnes Grenlandes pasakuma par
to, ka vinu uznémums "Milak Productions

Milak Productions ApS dibinaSana. Ar 8o balvu tika atziméta vinu iniciativa izveidot
ilgtspéjigu vietéjo sunu baribas razosanu.

Gadijuma izpéte no Bluerev projekta:
Omega-3 bagatinata,funkeionala dzeriena izstrade Danija

Danija koprades aktivitates laika ka labaka prakse, kas jaizstrada, paradijas
inovativs priekslikums izstradat Omega-3 uztura dzérienu, kas paredzéts
strauji augoSajam Kinas tirgum. Koncepcija apvienota uz veselibu vérsta
inovacija ar aprites pieeju, jo ta paredz parveidot zivju parstrades atkritumus
augstveértigos, patérétajiem draudzigos produktos, piedavajot ieguvumus videi,
izmantojot tos.

atkritumu materialu, ka ar socialos ieguvumus, radot vietéjas darbavietas, jo

Tpasi zivju parstrades un ilgtspéjigas razoSanas joma.

Lai veiksmigi reklamétu Omega-3 uztura dzérienu Kinas tirgl
(merkauditorija), bltu svarigi to pozicionét ka augstakas kvalitates, zinatniski
pamatotu veselibas dzérienu, kas atbalsta sirds, smadzenu un imdnsistémas
veselibu. Pazinojuma potencialajiem pircgjiem jauzsver ietekme uz vidi un
ikdienas ieguvumi, ko sniedz dzériena izvéle.

Saja zina ir svarigi izprast vietgjas garsas preferences, pieméram, tadas garsas ka
matcha, sarkanas pupinas, licT un jasmins ir potenciali pievilcigas Kinas
patéerétajiem.

Zimolvedibas stratégija ir japanak lidzsvars starp tradicionalajam kinieu veselibas
vertibam, pieméram, ilgmazibu un vitalitati, un elegantu, modernu estétiku, kas
palielina tas pievilcibu. Tirs markejums, ilgtspéjigi resursi (pieméram, Omega-3, kas
iegdti no algém) un zivju garas novérsana bis batiski pardoSanas aspekti, lai

vairotu patérétaju uzticibu.

IzplatiSanai |oti svariga bitu spéciga e-komercijas klatbltne, ko atbalstitu
influenceru marketings un digitalas akcijas. Turklat bezsaistes pieejamiba
lielveikalos, veikalos un uz veselibu orientétos mazumtirgotajos palielinatu
pieejamibu un uzticamibu. Bezsaistes, pieredzes marketings ar paraugu
nemsanu sporta zalés, tirdzniecibas centros un veselibas izstadés varétu veicinat
izméginajumus, savukart korporativa un institucionala partneriba ar fitnesa
centriem, birojiem un aviokompanijam varétu nostiprinat dzérienu ka augstakas
kvalitates labsajatas izvéli.
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Bluerev projekta gadijuma izpéte:
Sarkano algu valorizacija Sarema

Igaunijas pilotregiona Sarema sala galvena uzmaniba tika pievérsta sarkano algu (Furcellaria
lumbricalis) izmantoSanai ilgtspéjigu uznéméjdarbibas modelu veidoSanai zilaja
ekonomika.

Sarkanas alges kop$ 20. gadsimta 60. gadiem tiek izmantotas furcelarana

- Zelejvielas partikas rdpnieciba - razo$anai. Tagad sarkanas alges paver jaunas
iespéjas kosmétikas, uztura bagatinataju, bioplastmasu un
lauksaimniecibas joma. RaZas vak$ana ir saistita ar traléSanu un savakSanu
pludmalés, un

atlautais gada ierobezojums ir 2000 tonnu, lai gan faktiskais apjoms ir
bijis mazaks par 8o robezvértibu. Uznémums Est-Agar ir vienigais furcelarana
rapnieciska méroga parstradatajs, un tas ir bijis priekSgala jaunu pielietojumu un
audzéSanas izpéte, ka art veidojot labu komunikaciju par vietéjo unikalo zilo
bioresursu vertibu un sarkano algu un biomasas blakusproduktu turpmakas
valorizacijas iespéjam.

Komunikacija tika izmantots stastu stastijums, sakot ar sarkano algu atklasanas un
parstrades vésturi Sarema un to izmantoSanu Igaunijas konditorejas rlipnieciba un
turpinot stastjumu par turpmakas atfistibas iespé&jam un pielietojumu kosmetika,
partika, farmacija un iepakojuma ripnieciba. Komunikacijas véstijums ietver apstrades
un produkta unikalitati, vietéjos resursus un tradicijas, kas nodrosina ekonomisko
un socialo vertibu sabiedribai, un ietekmi uz ekosistému, ko rada baribas vielu
aizvaksana no Baltijas jdras. Ekologiskas pédas nospieduma noveértéjums,
skaidra sazina un demonstréSana

pasakumi, kas Tstenoti, lai palielinatu razoSanas ilgtspé&ju, nodrosina
komunikacijas vestijuma ticamibu. Galvenie pasakumi ietver sadarbibas veicinasanu
ar pétniekiem, jo uznémums ir akfivi iesaistijies dazados pétniecibas projektos.

Zilas bioekonomikas piemeérs:

Planet Ruhnu Gin no pusliSu sprogam - stasta veidoSana par
piekrastes mantojumu.

Baltijas jra, Igaunijas attalakaja Ronu sala, socialais uznémums Planet Ruhnu ir
uzsacis inovativu jaras algu audzésanu, razojot jaunu sastavdalu un atdzivinot
salas ekonomiku, radot ilgtspéjigas darbavietas un saglabajot kultlras
mantojumu, ka arT risinot vides problémas.

Saimnieciba specializ&jas pts|zalu (Fucus vesiculosus) - vietgjas juras algu sugas,
ko ievac no neskartajiem tdeniem ap salu - audzéSana. Péc raZzas novaksanas
alges tiek fermentétas, gatavojot ipau jiras algu dzinu.

Juras algu audzétava darbojas ka dabisks biofiltrs, kas no Baltijas jdras
tUdeniem aizvada liekas baribas vielas, un tas ir batisks vides pakalpojums
eitrofikacijas skartaja jura: katrs hektars jras algu audzésanas platibas

efektivi aizvada slapekli un fosforu, vienlaikus razojot skabekli un kalpojot ka
oglekla piesaistitajs. Tas parada, ka zilas ekonomikas iniciativas var vienlaikus
risinat klimata problémas, radit ekonomiskas iesp€jas un saglabat kultliras
identitati. Ruhnu mazajiem iedzivotajiem saimnieciba nodroSina jaunas
kvalificétas darba vietas, samazinot nepiecieSamibu emigrét uz
kontinentu.

Planet Ruhnu zZimola stratégija ir uzsverta saikne starp inovacijam un tradicijam,
un tas saukli ir $adi: "No jdras lidz garam: Planet Ruhnu jdras algu dZins", "Sal$ véj$
uz ldpam, kajas pludmales Gdent - no vietéjam algém gatavots dzins, kraukskigs
ziemenieciska stila ar jiras mineralnotam - katrs malks aizvedrs jus uz Ruhnu
paradizes pludmali, lai dotos prata celojuma”, "taustama saikne".

Ruhnu jarniecibas kultdrai un demonstracija tam, ka tradicionalas zinasanas
var parveidot ilgtspé&jigd moderna uznémuma. Katra pudele stasta par salas
unikalo vidi un kopienas apnemsanos to saglabat."

Planet Ruhnu populariz€ja produktu, piedaloties konkursos: dzins
ieguva vairakus apbalvojumus, kas palidzeja veicinat izpratni par vietéjo
mantojumu un jaras algém un popularizét produktu. Dzériens bija arT priekSplana,
kad Igaunijas salas Sarema, Muhu un Ruhnu tika nominétas ka "2024. gada
partikas rajons". STir kampana

ko uzsaka Enterprise Estonia, lai veicinatu izpratni un popularizétu vietéjo
partiku. Planet Ruhnu ievaktas jaras alges bija ari viens no

2024. gada populara TV Sova galvena sastavdala, kura galvena uzmaniba tika
pievérsta vairaku pazistamu pavaru meistaru sacensibam.

https://planeetruhnu.ee/en

Vadlinijas mazajiem uznémumiem par to, ka sazinaties
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D. Isteno$ana un
uzraudziba

Veiksmiga komunikacijas kampana nebeidzas ar véstijumu palaiSanu; lai
nodroSinatu efektivitati, batiska ir nepartraukta uzraudziba un
pielagosana.

»  Vispirms ir jaizveido raditaji, lai sekotu l1dzi izvéléta kanala veiktspéjai.
Tas ietver iesaistiSanas raditaju mérisanu socialajos plassazinas [idzeklos,
apmeklétibu un dalibu pasakumos vai timek|a seminaros, aptaujas iegutas
atsauksmes vai pat potencialo partneru vai klientu pieprasijumus.

*  Izmantojiet iesaistiSanas taktiku, lai uzturétu auditoriju aktivu:
Mijiedarbojieties ar savu auditoriju, izmantojot pasakumus, socialos
pladsazinas lidzeklus un kopienas iesaisti.

*  Uzmanigi uzklausiet auditorijas atbildes un mekl€jiet atkartotus
jautajumus vai bazas. Vai ir neskaidribas par jlisu bioproduktiem
vai konkrétas priekSrocibas, par kuram auditorija ir pasi
sajisminata? Izmantojiet Sis atsauksmes, lai uzlabotu iespgjams,
vienkarSojot sareZgitus jédzienus vai vairak uzsverot atsevisSkus
aspektus.

*  Turklat sekojiet lidzi nozares tendencém un sabiedribas noskanojuma
izmainam attieciba uz ilgtsp&jibu un zilo bioekonomiku. Pielago$anas Sim
norisém var palidzét jums saglabat aktualitati un pielagoties jaunajam
VEImem.

Aktivi uzraugot un pielagojot savu kampanu, jus varat palielinat tas ietekmi,
nodroSinot, ka jisu sazina ir saistosa, skaidra un saprotama.

efekfivi popularizét jisu biologisko produktu un pakalpojumu unikalas prieksrocibas.
Zemak sniegti dazi korekciju pieméri:

1. PIEMERS: SOCIALO PLASSAZINAS LIDZEKLU IESAISTE

*  Monitor: Jis socialajos plassazinas lidzeklos publicgjat infografiku sériju,
kura skaidrojat, ka jsu bioizstradajumi samazina plastmasas atkritumu
daudzumu. Jus pamanat, ka publikacijas, kuras galvena uzmaniba
pievérsta "okeana veselibai", sanem vairak "patik" un kopigo dalu, bet
publikacijas par "oglekla dioksida emisiju samazinaSanu" ir mazak
iesaisfitas.

*  Pielagojiet: Pamatojoties uz So atzinu, turpmakajos zinojumos varat vairak
uzsvert okeana veselibu, iespgjams, ieklaujot stastus par jlras vides
saglabasanu vai videi draudzigu klientu atsauksmes. Varétu art izpétit
vienkarsakus, vizuali saistosakus veidus, ka informét par oglekla dioksida emisiju
samazinasanas priekSrocibam, lai padaritu o tematu pieejamaku.

Vadlinijas mazajiem uznémumiem par to, ka sazinaties

2. PIEMERS: KLIENTU ATSAUKSMES UN PIEPRASIJUMI

*  Uzraudzit: Péc e-pasta kampanas uzsak3sanas jis sanemat daudz atbilzu
ar jautajumiem par to, ko nozimé "bio-based". Tas norada, ka daudziem
cilvekiem $is jédziens nav skaidrs un viniem ir nepiecieS$ama plasaka
informacija.

*  Pielagojiet: Apsveriet iespéju izveidot viegli saprotamu FAQ vai 1su ievada
videoklipu par bioizstradajumiem un turpmakajos e-pasta zinojumos
pievienot saiti uz to. Sada proaktiva pieeja var veicinat izpratni un mazinat
neskaidribas, palidzot klientiem justies parliecinatakiem par jasu produktiem.

*  Piemérs: Uznémums, kas razo biologiski noardamo iepakojumu no jdiras algém,
pieméram, Notpla, sava timekla vietné publicé detalizétu FAQ sadalu, kura izskaidro,
ko nozimé biologiski un biologiski noardams iepakojums, ka ari norada jlras algu
priekSrocibas videi. Uznémums ieklauj izglitojoSus videoklipus, kuros paradits, ka
ilgtspéjigi tiek ievaktas jras alges, un aprakstits iepakojuma dzives cikls, tadéjadi
padarot priekSrocibas pieejamas gan klientiem, gan partneriem.

PIEMERS: PASAKUMU DALIBAS RADITAJI

* Monitorings: jus organizéjat timekla seminaru par jdsu zilo biologisko produktu
prieksroctbam videi un pamanat, ka vislielako interesi izraisa jautajumu un
atbilzu sadala beigas, kura ir daudz jautajumu par jisu produktu
ekonomisko ietekmi.

* Pielagojiet: Turpmakajos pasakumos jautdjumam un atbildem atvéliet
vairak laika vai pat izveidojiet ipaSu pasakumu, lai padzilinati
apspriestu ekonomiskos ieguvumus. Lai apmierinatu So interesi, jis
varétu pievienot art konkrétus gadijumu pétijumus vai klientu atsauksmes,
kas attiecas uz bioproduktu ekonomisko vértibu.

Aktivi reaggjot uz $im atzinam, jisu kampana ne tikai saglabas savu aktualitati, betart
veicinas auditorijas uzticibu un interesi.
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5. Secingjumi

Labi strukturéta un stratégiski planota komunikacijas kampana ir batiska, lai
palielinatu atpazistamibu, veicinatu uzticé$anos mérkauditorijas vidl
mérkauditorijai, radot lielaku interesi un stiprinot jusu reputaciju biologiskas
lauksaimniecibas nozaré.

Turpmak ir apkopoti dazi padomi, ka komunicét un popularizét inovacijas
Zilaja bioekonomika un ar tam saistito paraugpraksi:

1. Popularizéjiet kvalitati, ilgtsp&ju un ietekmi uz vidi

Patérétajiem ir jajat, ka produkts ir ne tikai ilgtspéjigs, bet art kvalitativs.
Paradiet, ka sakotnéjie materiali ir parveidoti par kaut ko izturigu, inovativu,
funkcionalu, garsigu.

Uzsveriet, ka katram produktam var bat nelielas at3kiribas sakotnéjo
materialu Tpatnibu dél, tadéjadi palielinot ta uztveramo vértibu.

Vadlinijas mazajiem uznémumiem par to, ka sazinaties

3. Piedkirt prioritati parredzamai sazinai

Skaidri informéjiet par to, no kurienes nak sakotnéjie materiali, ka tie tiek
parveidoti un kadas ir produkta priekSrocibas.

Izmantojiet socialos plassazinas lidzeklus, lai dalitos ar attéliem, videoklipiem
vai stastiem, kas parada sakotnéja materiala parvérSanas procesu gatava
produkta, padarot celojumu taustamaku.

Uznémums Atlantic Leather, kas razo adu no zivju adas, dalas ar
informé&ciju par to, ka uznémums atbildigi ieglist materialus no Islandes
zvejniecibas nozares. Blakusproduktus, kas nonaktu atkritumos,
parvers luksusa precés, izmantojot bezatkritumu procesu un
sadarbojoties ar sertificétam ilgtspé&jigam zvejniecibam. Uznémums piedava
sadalu "produkta celojums”, kas palidz klientiem izsekot izejmaterialu
izcelsmei un iepazities ar uznémuma apnemsanos nodroSinat tiskus
izejmaterialus.

Evoware, Indonézijas uznémums, kas raZzo édamo jiras algu iepakojumu,
izmanto Instagram video un infografikas, lai paraditu celojumu no jdras algu
audzétavas lidz gala produktam. Vizualizacija ilustré ne tikai vinu produktu
unikalas Tpasibas, bet ari vietéjas kultlras saiknes un ieguvumus videi,
padarot koncepciju saisto$aku auditorijai.

2. Godigi risiniet kompromisus

Atklati informéjiet par jebkadiem kompromisiem, kas saistiti ar josu
bioproduktiem vai pakalpojumiem, pieméram, par iesp&jamam
izmaksu, izturibas vai pieejamibas atskiribam salidzinajuma ar
tradicionalajam iespéjam.

Parredzamiba par Siem faktoriem vairos klientu uzticibu un palidzes
parvaldit gaidas.

. Darbs pie sabiedribas iesaistiSanas un sadarbibas

lzveidojiet kampanas, kas aktivi iesaista patérétajus, pieméram, otrreizejas
parstrades programmas vai kolektivas otrreizéjas parstrades iniciativas;
organiz€jiet pasakumus vai darbnicas, kuras patérétaji var klatiené redzet, ka
sakotnéjie materiali tiek parvérsti vértigos produktos; demonstréjiet ietekmi uz
sabiedribu, apkopojot atsauksmes, fotografijas un stastus no klientiem,
kuri atbalsta ilgtspéjibas kustibu. lzmantojiet socialos plassazinas lidzeklus, lai
izplatitu informéciju un sasniegtu vairak cilvéku. Sadarbojieties ar pétniecibas
instititiem, vides organizacijam vai Eiropas projektiem, tad var palielinat
atpazistamibu un uzticamibu.

Biome Bioplastics, uznémums, kas raZo bioplastmasu, atklati stasta par to,
ka ilgtspéjigas ieguves un razoSanas prakses dé| dazas no vinu razotajam
bioplastmasam var but dargakas neka parasta plastmasa. Vini to skaidro ka
ieguldijumu ilgtspéja un parada, ka ilgtermina ieguvumi videi ir lielaki par
sakotnéjo cenu starpibu.

Zero Waste Daniel ir ASV modes zimols, kas koncentréjas uz apgérbu
radiSanu no audumu atgriezumiem. Vini regulari riko otrreiz&jas parstrades
darbnicas, kuras patérétaji var atnest savus apgérbu atgriezumus vai vecas
drébes un iemacities, ka tas parvérst par kaut ko jaunu. Sajos pasakumos tiek
uzsvérta ilgtspéjiga audumu ieguve, ka arf tas, ka tradicionalas apgérbu
razo$anas atkritumus var izmantot atkartoti.
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Finansé Eiropas Savieniba. Tomér paustie viedokli un uzskati ir tikai un vienigi autora(-u) viedoklis,
un tie ne vienmér atspogulo Eiropas Savienibas viedokli. Ne Eiropas Savieniba, ne pieskireja
iestade par tiem nevar uznemties atbildibu.
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