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Pokyny pro malé podniky, jak komunikovat

Na sou€asném trhu neustale roste poptavka po udrzitelnych a klimaticky
neutralnich produktech a sluzbéach, pficemz zakaznici hledaji transparentnost
v oblasti dopadu na Zivotni prostfedi a inovaci. Pro malé podniky maze byt
efektivni informovani o vyhodach, kompromisech a jedine¢nych
vykonnostnich vlastnostech vyrobk( na bazi biologickych materialt jak
vyzva a vyznamna prilezitost. Tato brozura, ktera byla vypracovana v ramci
Sifeni informaci o projektu BlueRey, je uréena jako navod specialné pro malé a
stfedni podniky. Nejprve je seznami' s modrymi bioprodukty a sluzbami,
provede je zaklady a poskytne zakladni nastroje a poznatky tykajici se
konkrétné modrého bioproduktového odvétvi. S cilem posilit komunikaéni
strategie malych a stfednich podniku
v oblasti inovaci, klimatické neutrality a udrzitelnosti broZura ukaze, jak porozumét
2N rdznym skupinam zakaznikd, jak vytvaret pfesvédciva sdéleni a nakonec vybavi malé
B a stfedni podniky praktickymi dovednostmi, jak navazat kontakt se zakazniky a
> propagovat environmentalni vyhody jejich nabidky na bazi bioproduktu.

BlueRev v kostce

Projekt BlueRev se zaméfuje na oziveni evropskych mistnich komunit
prostfednictvim inovativnich obchodnich modelt zaloZenych na biologickych
produktech, ramcu Fizeni a socialnich inovaci v modrém biologickém odvétvi
a jeho cilem je zvysit povédomi o vyhodach, které muze Siroké vyuziti
biologického odvétvi nabidnout.

K dosazeni svého hlavniho cile projekt analyzoval rizné hodnotové fetézce (napf.
vyuziti vedlejSich toku ryb, morskych bioaktivnich slou€enin, biomasy &ervenych fas),
aby pochopil sociélni a ekonomické prekazky a moznosti ve tfech rdznych pilotnich
regionech (Dansko/Grénsko, Italie a Estonsko).

Analyza hodnotovych fetézcl byla provedena s vyuzitim stavajiciho nebo
pokrocilého monitorovaciho systému a ukazatel(, které hodnotily efektivitu
hodnotovych fetézcl a umoznily navrhnout zpGsoby, jak

zlepsSit ramce Fizeni a obchodni modely v téchto regionech a pochopit, jak Ize oZivit
mistni komunity a podpofit environmentalné odpovédné chovani.

Dalsi informace naleznete na domovskeé strance - BlueRev.



https://www.bluerevproject.eu/

Porozumeéni vyrobkum
a sluzbam na bazi
modrych bioproduktu

Modra bioekonomika oznacuje udrzitelné vyuzivani moiskych a vodnich
biologickych zdroju k vytvareni inovativniho zbozi a sluzeb, které
pfispivaji k hospodarskému rlistu a udrzitelnému rozvoji.

Modra bioekonomika se zaméfuje na minimalizaci dopadu na zivotni
prostfedi pfi maximalizaci ekonomického potencialu zdrojl. Pfinosy modrych
bioproduktu jsou vyznamné z hlediska udrzitelnosti:

Podporuji klimatické cile tim, Ze nabizeji nizkouhlikové alternativy ke
konvencnim vyrobkim, pomahaiji chranit morské ekosystémy a podporuiji zasady
obé&hového hospodarstvi.

Vyuzivani obnovitelnych mofskych zdrojli umozfuje jejich pribézné dopliiovani, ¢imz
se snizuje zavislost na omezenych zdrojich. Inovace v tomto odvétvi navic vedou
k vyvaiji biologicky odbouratelnych materiall, ¢imz se sniZuje zne€isténi a mnozstvi
odpadu v mofském i suchozemském prostfedi.

Materialy pouzivané v modrych bioproduktech obecné pochazeji z Siroké
$kaly mofskych organismU. Mezi nejCastéji pouzivané materialy patfi:

* Fasy a mofské fasy: Rasy, zejména mikrofasy, jsou bohaté na bilkoviny,
sacharidy a lipidy, takze jsou uZite¢né v odvétvich, jako jsou potraviny,
kosmetika, biopaliva a IéCiva. Napriklad fasové oleje mohou nahradit
ropu pfi vyrobé biopaliv a alginaty z mofskych fas se pouZivaji pfi
zpracovani a baleni potravin.

Vedlejsi proudy a vedlejSi produkty: Pfi zpracovani ryb vznika
znacné mnozstvi (v zavislosti na druhu, roénim obdobi a procesu)

vedlejsi biomasy a vedlejSich produktd, jako jsou rybi kosti, Supiny a

klize, které obsahuji vysoce hodnotné Ziviny. Z nich Ize ziskat a

znovu vyuzit bilkoviny, lipidy, sacharidy a antioxidanty, aby se

ziskala a extrahovala hodnota.

pridané slouceniny, bioaktivni molekuly, které mohou podpofit obéhové
hospodafstvi souvisejici s farmaceutickym, kosmetickym, potravinarskym
a nutraceutickym odvétvim. Rybi olej bohaty na omega-3 PUFA,
antioxidanty, kolagen, bilkovinné hydrolyzaty jsou jen nékteré pfiklady
cennych produktl pro Iékarské a kosmetické vyuziti a rybi oleje pro
doplriky stravy.

Pokyny pro malé podniky, jak komunikovat
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Mofské mikroorganismy: Moiské mikroorganismy nabizeji
bohaty potencial v biotechnologiich. Lze je vyuZit k vyrobé enzymd,
bioaktivnich slou¢enin a bioplast.

Pokud jde o transformaci modrych bioproduktl, jde o pokrocilé biotechnologické
procesy, které umoZAuji udrZitelnou téZbu, transformaci a komercializaci mofskych zdrojd.
Mezi kliové procesy patfi:

Biorafinace: Tento proces zahrnuje pfeménu morské biomasy,
napfiklad fas, na r(izné bioprodukty, véetné biopaliv, chemickych latek a
materiall. Biorafinérie maximalizuji vyuziti biomasy, minimalizuji
odpad a vytvareji vice produktt z jednoho zdroje.

Fermentace: Mikroorganismy, zejména bakterie a kvasinky, mohou
byt pouzity ve fermentacnich procesech k vyrobé chemickych latek na
bazi biologickych surovin, enzym0 a dalSich slou¢enin. Fermentace
se stale ¢astéji vyuziva pfi vyrobé biopaliv, bioplastu a léCivych pFipravkl
ziskanych z mofskych zdroju.

V soucasné dobé nachazeji modré bioprodukty uplatnéni v riznych odvétvich,
véetné biopaliv, biologicky odbouratelnych plastt, I&Civ, kosmetiky a
potravinarstvi, a pfedstavuji tak slibnou alternativu k pramyslovym odvétvim
zalozenym na fosilnich palivech. Je v§ak nezbytné jasné informovat o jejich
vyhodach, aby zainteresované strany pochopily jejich hodnotu a
potencial.

Sestaveni uspesneé
komunikacni kampane

Komunika¢ni kampari je koordinovana fada aktivit zaméfenych na pfedani
konkrétniho sdéleni nebo dosazeni urcitého cile. Zahrnuje strategické
planovani, coz je proces definovani sméfovani organizace a rozhodovani o
pridéleni zdroju na realizaci tohoto sméFovani. Zahrnuje také stanoveni
jasnych cill, vypracovani strategii k jejich dosazeni (vybér cilové skupiny) a
jejich vyhodnoceni.

skupinu, spravné sdéleni a nejvhodnéjsi kanal) a vytvofeni planu, jak bude
organizace v priibéhu ¢asu fungovat a rust.

Pokyny pro malé podniky, jak komunikovat

Véci, které jsou obvykle komunikovany, piedstavuji cil komunika¢ni kampané. Mohou to

byt napf:

*  Produkt: hmotny nebo digitalni pfedmét, ktery chcete
nabidnout potencialnim zakazniklim. (napf. kosmetika
ziskana z fas).

»  Sluzba: nehmotna nabidka, napf. konzultace,
predplatné nebo Clenstvi.

*  Napad: koncepce, filozofie nebo pfesvédceni, které chcete
sdilet, jako je vize budoucnosti, novy obchodni model nebo
inovativni FeSeni (napf. vyvoj krmiva pro ryby na bazi hmyzu
jako udrZitelngjsi alternativy k tradiCni rybi mouc&ce vyrobené z
volné Zijicich ryb).

*  Vyvojlvysledky projektu

Jakmile je cil jasny, je tfeba postupovat ve Ctyfech krocich, aby bylo mozné
definovat u€inny komunikaéni plan:

1. Pochopeni cilové skupiny

2. Pouzivejte védecky spravna a zaroveri srozumitelna tvrzen,
pfizplsobena konkrétnimu publiku.

3. Zvolte nejlepsi komunikacni nastroje a kanaly

4. Provadéni a monitorovani

11
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Kazdy krok je podrobné popsan nize.

cil Cilova skupina Zprava NEBRIE) Monitorovani
kanaly

A. Pochopeni
cilove skupiny

Prvnim krokem pi planovani jakékoli komunikaéni kampané je diikladné

pochopeni cilové skupiny.

Kdo to je? Jaké jsou jejich potfeby, pfani a vyzvy? Toto pochopeni je kliCové pro
pfizplsobeni sdéleni tak, aby pro né bylo relevantni a zaroven poutaveé.

Pokyny pro malé podniky, jak komunikovat

Je dulezité identifikovat osoby, které mohou plsobit jako multiplikatofi a
ambasadofi komunikacniho Usili, a nasledné se na né zaméfit a zapojit je. Napfiklad v
pfipadé inovace v oblasti modré bioekonomiky by ambasadory a multiplikatory mohli
byt vyzkumni pracovnici v oblasti morske biologie, vlivné osoby, propagatofi védy,
ale také inovativni zaCinajici podniky a mistni primyslova odvétvi.

V zavislosti na produktu, sluzbé, napadu nebo projektu, ktery chcete
komunikovat, mizete zvazit, zda by pro maximalizaci dopadu nebylo vyhodné zaméfit
se na Skoly a vzdélavaci centra. Investice do vzdélavani pomuze vychovat budouci
generaci znalou a citlivou k otazkam Zivotniho prostfedi a pfinosim biohospodarstvi.

Pro vytvofeni U¢inné strategie zvySovani povédomi a komunikace je tfeba sdéleni

pfizpUsobit na zakladé cilové skupiny, pokud jde o styl a tén. To je druhy krok
potfebny k vytvofeni ucinného komunikaéniho planu.

B. Vypracovani
spravneho
sdeleni

Uginna komunikace o inovacich v modrém biohospodafstvi je zasadni pro
ziskani podpory zucastnénych stran, pfilakani investic a zapojeni spotfebiteld. Tyto
sloZité koncepty je v3ak tfeba komunikovat srozumitelné a pfesvédcivé pro Siroké
spektrum publika.

Po uréeni primarni cilové skupiny byste méli definovat nejlepsi zplsob, jak ji
oslovit.

Sdéleni komunikaéni kampané by mélo byt struénym a
pusobivym vyjadfenim, kompatibilnim s cilovou skupinou, kterou
chcete oslovit, a mélo by inspirovat k akci nebo zvysit povédomi.

NiZe m0Zete vidét, jak se sdéleni méni v zavislosti na zaméfeni pro jednotlivé typy publika.
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1. Spotrebitelé:

Message: "NaSe vyrobky jsou vyrobeny z odpovédné ziskanych morskych
zdrojli a poskytuiji udrzitelné, ekologické alternativy, které chrani naSe oceany.
Vybérem naSich bio variant snizujete mnozstvi plastového odpadu a
podporujete zdravéjsi planetu.”

Zaméfeni: Zddraznéni dopadu na Zivotni prostfedi a kaZzdodennich vyhod
vybéru vyrobkl na bazi bio.

2. TvUrci politik a regulaéni organy:

Zprava: "NasSe iniciativy v oblasti modrého biohospodarstvi snizuji
zavislost na fosilnich zdrojich, ¢imz pfispivaji ke klimatické neutralité EU a

k jejimu zvySovani.

cilti v oblasti ochrany biologické rozmanitosti. Prostfednictvim nasich
bioproduktu se pfizpisobujeme predpisim zaméfenym na sniZzovani emisi uhliku a
podporujeme mistni hospodarsky rust."

Zaméite se na: Ukazka souladu s pfedpisy o udrzitelnosti, klimatickymi cili a
spole€enskymi pfinosy.

3. Mistni komunity a vzdélavatelé:

Poselstvi: V ramci kampané "ZlepSovani zivotniho prostiedi a vzdélavani" se
zaméfte na podporu vzdélavani a vzdélavani obyvatelstva: "NaSe iniciativy na bazi
modrych bioproduktt poskytuji mistni pracovni pfilezitosti, chrani pfirodni zdroje a
nabizeji model udrZitelného rlstu. Jsme odhodlani vzdélavat komunity o vyhodach
bioprodukttl a o tom, jak mohou podpofit nase Zivotni prostfedi.”

Zaméfeni: V ramci kampané "Bio-bio", ktera se zaméfuje na vyrobu biopotravin,
se v roce 2015 uskute€nilo nékolik akci, napf: Podpora mistnich ekonomickych
prinost, vytvareni pracovnich mist a vzdélavani komunit v oblasti
udrZitelnosti.

Pokyny pro malé podniky, jak komunikovat

Zaroven je dulezité vyhnout se pfilis odbornému jazyku a Zargonu specifickému
pro dané odvétvi. Misto toho byste se mohli zaméfit na vyhody a praktické vyuZiti
téchto inovaci. Napfiklad namisto vysvétlovani technického procesu vyroby
biopaliv z fas vyzdvihnéte

jak nabizi obnovitelnou, nizkouhlikovou alternativu k fosilnim palivaim, ktera
muzZe pomoci v boji proti zméné klimatu.

C. Vybér < nejlepSich
komunikacnich nastroju
a kanalu

Poté byste méli zvolit nastroje, kde bude kampan nejaktivnéjsi.

Nastroje a kanaly komunikacni kampané jsou média a platformy
pouzivané k u¢innému predani sdéleni, pfizplisobené preferencim a
chovani cilové skupiny.

Nezapominejte, Ze kombinaci kanalll dosahnete SirSiho zasahu a
ucinngjsiho zapojeni!

Priklad: Skotska spole¢nost Oceanium vyrabi udrZitelné potravinové prisady
a doplriky stravy na bazi morskych fas. Ve své komunikaci zdUraznuje piinosy
pro mistni komunity, napfiklad vytvareni pracovnich mist a ekonomickych
prilezitosti pro péstitele moiskych fas. Uvadéji profily mistnich sbéracd a
druzstev, s nimiz spolupracuji, a pomahaji tak zakaznikiim propojit jejich
nakupy s pozitivnimi mistnimi dopady.

Ve vSech pFipadech je dulezité pouzivat védecky spravna, ale srozumitelna
tvrzeni. Inovativni produkty, napady, sluzby nebo vysledky vyzkumu v
oblasti modré bioekonomiky ¢asto zahrnuiji Spi¢kové biotechnologie, mofskou
biologii a védu o udrzitelnosti, coZ muZe byt pro neodborné publikum obtizné
pochopitelné. Z tohoto dlvodu je dlleZité zajistit, aby tvrzeni byla zaloZzena na
solidnim a davéryhodném védeckém zakladu.

Osvéd&enymi GspéSnymi nastroji jsou napf:

* Techniky vypravéni pfibéhd, diky nimz se inovace stanou duvéryhodnymi.

Vypravéni pfibéh je efektivni postup, protoZe pfibéhy mohou byt silné, poutavé a
poutavé, coZ vede k vy$si mife pfijeti a zméné postoj lidi.

Podélte se o piibéhy rybaru, jejichZ by-

produkty pfemériuji na zboZi s vysokou hodnotou, nebo o pobfeznich komunitach,
které vyuZivaji péstovani fas k posileni mistni ekonomiky a zarover k zachovani
morskych ekosystém(, mohou preklenout propast mezi abstraktnimi
technologiemi a morskymi ekosystémy.

jejich hmatatelné dopady. Vysvétlenim, jak udrzitelné moiské produkty
pfispivaji ke zdravi ocean(i nebo jakou roli hraji v boji proti zméné klimatu, Ize
slozité védecké a ekonomické koncepty prevést do srozumitelnych pribéhd
a prikladu z realného Zivota a vytvofit emocionalni vazby.

15
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* Pfipadové studie nebo uspésné pfibéhy pro zvyseni
davéryhodnosti

Poskytnuti pfipadovych studii nebo pfibéhl o Gspéchu mize zvysit divéryhodnost.
ZdUraznéni piikladd spoleCnosti, které UspéSné zavedly modrou barvu.

nebo predstaveni spole¢nosti vyrabéjici biopaliva z Fas mlZe ukazat, Ze inovace v
modré bioekonomice nejsou jen teoretickymi koncepty, ale Zivotaschopnymi,
Skalovatelnymi feSenimi, ktera jsou

jiz maji pozitivni dopad. Zahrnuti Udaju o ekologickych a ekonomickych vysledcich
- jako jsou snizené emise uhliku nebo Uspory nakladl - muze dale posilit
duvéryhodnost vaseho sdéleni.

* Vystava s ukazkami vyrobkd na bazi bioproduktt

Vystavy, konference, workshopy a panelové diskuse mohou spole¢nostem,
zacinajicim podnikim a vyzkumnym institucim umoznit testovani nejmodernéjSich
vyrobk(, technologii a procest na bazi bio. Mohou slouZit jako mista setkavani
odborniku, podnikateld a tviircl politik, kde si mohou vymeénovat znalosti, diskutovat
o trendech, vyzvach a pfilezitostech v rdmci bioekonomiky. Vystavy mohou byt
prehlidkou inspirujici mladé odborniky, studenty a vyzkumné pracovniky k
nejnoveéjsim trendlm a kariérnim prilezitostem v bioekonomice. Vzdélavaci
programy a interaktivni expozice na

téchto akcich mohou inspirovat dal$i generaci védc(, inZzenyr(i a podnikateld, aby prispéli
k rozvoji bioekonomiky.

e Socialni média a obecné online interakce

Poutavy obsah, jako jsou vizualy a infografiky vysvétlujici procesy a vyhody,
videa a animace ilustrujici pozitivni dopad inovaci, interaktivni obsah (napf.
kvizy) pro vzdélavani spotfebitell, mize hrat ddlezitou roli a pfispivat k procesu
budovani komunity.
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Pfipadova studie z projektu Bluerev:
Pfipad ritunnu salatu

Na Sicilii se podafilo Uspésné inovovat a uvést na trh ritunnu salatu, rybi
produkt ze Spicara smaris (menola), stfedomorského druhu ryby, ktery je
tradi€né povaZovan za malo obchodné hodnotny, ale v nékterych ronich
obdobich se v mistnich vodach hojné vyskytuje.

Pri propagaci tohoto vyrobku mezi spotfebiteli se druzstvo rozhodlo zddraznit
jeho vyzivovou hodnotu a zavazek viéi biologické rozmanitosti, protoZe lov méné
béZnych druhd pomaha snizit tlak na ty, po nichZ je vétsi poptavka, jako je tunak.

V rdmci prodejni strategie uspofadal vyrobce ochutnavku v oteviené laboratofi, kterd
umoznila spotfebitelim i odbornikiim vyzkouSet si vyrobek na vlastni kizi. Tento
interaktivni pfistup poskytl pfimou zpétnou vazbu, zvysil zajem a posilil jedinecnost
vyrobku. Kromé toho vyrobce zahgjil komercializaci prostfednictvim restauraci,
¢imz

a vyuzil tak Ustniho Sifeni v ramci sité kulinarskych profesionalll a nad$encu.

DuleZitou roli hrala také Ucast na velkych veletrzich a akcich, napfiklad

pfitomnost na Expo 2015 v italském Milané.

Diky spolupraci s univerzitou a evropskému projektu se druzstvu podafilo
dosahnout novych kanall a trhi (véetné dalSich projektovych center, jako je
Groénsko), které mohou slouzit jako inspirace pro dalSi podniky.

Pfipadova studie z projektu Bluerev:
Krmivo pro psy z vedlejSich tokd zpracovani ryb v Grénsku

Milak Productions, mala firma z jizniho Grénska, pouziva k vyrobé inovativni
fady krmiv pro psy vedlej$i produkty z ryb, jehnéciho masa a tulefid. Tento pfistup
vytvafi mistni ekonomickou hodnotu a je v souladu se snahami Grénska o ob&hoveé
hospodafstvi, coZ zajistuje udrZitelny rist zakofenény v zapojeni komunity a
efektivnim vyuzivani zdroju.

Krmivo pro psy, které je suSenym produktem balenym do 25kg sackd,
vznika z vedlejSich toku ze ffi gronskych spolecnosti: Neqi, Polar Seafood
Greenland a Halibut Greenland.

Spole¢nost Milak Productions propaguje fadu krmiv pro psy na socialnich sitich,
predevsim na Facebooku, kde se také podélila o navstévu, kterou v roce 2024
pfijala danska kralovska rodina. VVyrobek je vSak znamy i diky své pfitomnosti na
internetovém obchodé jiné grénské spolecnosti s nazvem Wildfood.

Pokyny pro malé podniky, jak komunikovat

V lednu 2023 se o spole¢nosti Milak Production zmifiuji gronské noviny
Sermitsiaq v ¢lanku o suSeném krmivu pro psy: ¢lanek vysvétiuje, Ze spoleénost
ziskala pGjcky a podporu od spole¢nosti Nalik Ventures a pravé obdrzela vyrobni
zafizeni pro zahajeni vyroby. Pozdéji v roce 2024 se noviny o spole¢nosti
Milak Productions zminily znovu, kdyZ manzelé, ktefi za spole€nosti stoji,
ziskali v ramci akce Future Greenland "Entrepreneurship Award 2024" za
své

usili pfi zaloZeni spole€nosti Milak Productions ApS. Ocenéni oslavuje jejich iniciativu
pfi vytvareni udrzitelné mistni vyroby krmiva pro psy.

Pfipadova studie z projektu Bluerev:
Vyvoj funkéniho napeje obohaceného o omega-3 v Dansku

V Dansku se v ramci spolutvorby objevil inovativni navrh na vyvoj
vyzivového napoje Omega-3 uréeného pro rychle rostouci insky trh, ktery se
ukazal jako nejlepsi postup, ktery je tfeba vyvinout. Koncepce kombinuje
inovace zaméfené na zdravi s ob&hovym pfistupem, nebot’ se jedna o pfeménu
odpadu ze zpracovani ryb na vysoce hodnotné, spotfebitelsky pFivétivé
produkty, které nabizeji environmentalni pfinosy diky vyuziti odpadnich
materiall, jakoZ i socialni pfinosy spoCivajici ve vytvafeni mistnich pracovnich mist,
zejména v oblasti zpracovani ryb a udrzZitelné vyroby.

Pro UspéSnou propagaci vyzivového napoje Omega-3 na Cinském trhu (cilova
skupina) by bylo nezbytné, aby byl prezentovan jako prémiovy, védecky
podloZeny zdravy napoj, ktery podporuje zdravi srdce, mozku a imunity. Sdéleni
potencialnim kupujicim by mélo zdliraznit dopad na Zivotni prostfedi a kazdodenni
vyhody volby tohoto napoje.

v porovnani s jinymi vyrobky: v tomto ohledu je kliCové porozumét mistnim
chutovym preferencim, napf. pfichuté jako matcha, Cervené fazole, li¢i a jasmin jsou
pro Cinské spotfebitele potencialné atraktivni.

Strategie znacky by méla najit rovnovahu mezi tradicnimi ¢inskymi zdravotnimi
hodnotami, jako je dlouhovékost a vitalita, a elegantni, moderni estetikou,
ktera zvysi jeji prémiovou piitazlivost. KliCovymi prodejnimi body pro vybudovani
dlveéry spotfebiteldl bude Cisté oznaCovani, udrzitelny zdroj (napf. omega-3 na bazi
fas) a zajisténi toho, aby nemély rybi chut.

Pro distribuci by byla zasadni silna pfitomnost e-shopu, podporena
marketingem s vlivem a digitalnimi propaga¢nimi akcemi. Kromé toho by
dostupnost offline v supermarketech, obchodech se smiSenym zbozim a
maloobchodnich prodejnach zamérenych na zdravi zvysila dostupnost a
duvéryhodnost. Offline zazitkovy marketing prostfednictvim vzorkovani v
télocvicnach, nakupnich centrech a na vystavach zdravi by mohl podporit
vyzkouseni, zatimco firemni a institucionalni partnerstvi s fitness centry,
UFady a leteckymi spole¢nostmi by mohlo napoj etablovat jako prémiovou
wellness volbu.
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Pfipadova studie z projektu Bluerev:
Valorizace Cervenych fas v Saaremaa

Estonska pilotni oblast ostrova Saaremaa se zaméfila na vyuZiti éervenych fas (Furcellaria
lumbricalis) pro udrzitelné obchodni modely v modré ekonomice.

Cervené fasy se pouzivaji od 60. let 20. stoleti k vyrobé furcellaranu, Zelirovaciho
prostfedku v potravinafském priimyslu. Cervené Fasy nyni predstavuji nové pfilezitosti
v kosmetice, nutraceutikach, bioplastech a zemédélstvi. Sbér zahrnuje lov
vle€nymi sitémi a sbér na plazich, pficemz povoleny roéni limit 2 000 tun, ackoli
skute¢né objemy zUstaly pod touto hranici. Podnik Est-Agar je jedinym
zpracovatelem furcelaranu v primyslovém méfitku a stoji v ¢ele vyzkumu
novych aplikaci a kultivace, jakoz i budovani dobré komunikace o hodnoté
mistnich jedine¢nych modrych biozdrojli a dalSich moznostech zhodnocovani
¢ervenych fas a vedlejSich produkt(i biomasy.

Komunikace vyuziva vypravéni pribéhl, které zaéina historii objevu a zpracovani
¢ervenych fas v Saaremaa a jejich vyuZitim v estonském cukrafském priimyslu a
pokracuje dalSimi moznostmi vyvoje a vyuziti v kosmetickém, potravinarském,
farmaceutickém a obalovém priimyslu. Komunikaéni sdéleni zahrnuje jedine¢nost
zpracovani a produktu, mistni zdroje a tradice poskytujici ekonomickou a
socialni hodnotu pro komunitu a dopady na ekosystém diky odstrafiovani
zivin z Baltského more. VVyhodnoceni ekologické stopy, jasna komunikace a
demonstrace.

Cinnosti provadéné za ucelem zvyseni udrzitelnosti produkce dodavaji
komunikacnimu sdéleni divéryhodnost. Mezi klicové ¢innosti patfi podpora spoluprace
s vyzkumnymi pracovniky, nebot podnik se aktivné podili na rznych vyzkumnych
projektech.

Pfipadova studie v oblasti modré bioekonomiky: Planet
Ruhnu Gin z mo¢ového méchyfe - budovani pfibéhu o pobfeznim
dédictvi

V Baltském mofi na nejodlehlejSim estonském ostrové Ruhnu zahajil socialni
podnik Planet Ruhnu inovativni pé&stovani morskych fas, které produkuje novou
pfisadu a oZivuje ostrovni ekonomiku, vytvari udrZitelna pracovni mista,
zachovava kulturni dédictvi a zaroven fesi environmentalni problémy. Farma se
specializuje na péstovani méchyrovky (Fucus vesiculosus), ptvodniho druhu
mofské fasy, ktera se sbira z nedotéenych vod obklopuijicich ostrov. Po sklizni se
fasy fermentuji na charakteristicky gin z mofskych fas.

Farma na péstovani morskych fas funguije jako pfirodni biofiltr, ktery odstrariuje

piebytecné Ziviny z vod Baltského mofe, coZ je v mofi suzovaném eutrofizaci
zésadni ekologicka sluzba: kazdy hektar péstovani mofskych Fas.
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Ucinné odstranuje dusik a fosfor a zaroven produkuje kyslik a slouzi jako
zasobarna uhliku. To ukazuje, jak mohou iniciativy modré ekonomiky
soucasné Fesit klimatické problémy, vytvaiet ekonomické pfilezitosti a udrzovat
kulturni identitu. Malému poctu obyvatel Ruhnu farma poskytuje nové
kvalifikované pracovni pozice, ¢imz snizuje nutnost emigrace na pevninu.

Strategie znacky Planet Ruhnu zdlraznuje spojeni mezi inovacemi a tradici a
uvadi slogany jako "From Sea to Spirit: Planet Ruhnu Seaweed Gin", "Slany
vanek na rtech, nohy ve vodé na plazi - gin vyrobeny z mistnich fas, fizny v
severském stylu s mineralnimi tdny z more - kazdy dousek vas pfenese na
rajskou plaz Ruhnu na cestu mysli", "hmatatelné spojeni

k namorni kultufe Ruhnu a ukazka toho, jak Ize tradi¢ni znalosti pfeménit v
udrzitelny moderni podnik. Kazda lahev vypravi pfibéh o jedine¢ném prostredi
ostrova a zavazku komunity k jeho zachovani."

Spole¢nost Planet Ruhnu propagovala produkt G¢asti v soutézich: gin ziskal

nékolik ocenéni, ktera pomahaiji zvySovat povédomi o mistnim dédictvi a

morskych fasach a prodavat produkt. Napoj byl také v popiedi zajmu, kdyz byly

estonskeé ostrovy Saaremaa, Muhu a Ruhnu nominovany na "Potravinarskou

oblast roku 2024". Jedna se o kamparn

kterou iniciovala spole¢nost Enterprise Estonia s cilem zvysit povédomi o mistnich
potravinach a propagovat je. Jednou z nich byly i morské fasy sklizené na planeté Ruhnu.
hlavni soucast popularmiho televizniho pofadu v roce 2024, ktery se zaméfoval na
soutéz mezi nékolika znamymi mistry kuchafi.

https://planeetruhnu.ee/en
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PRIKLAD 2: ZPETNA VAZBA A DOTAZY ZAKAZNIKU

*  Monitor: Po spusténi e-mailové kampané obdrzite vysoky pocet odpovédi s

D. Realizace a
. ’ ’ dotazy na to, co znamena "bio". To naznacuje, Zze mnoha lidem neni tento
m O n ItO rOva n I pojem jasny a potrebuiji vice informaci.

*  Prizplisobte se: Zvazte vytvoreni snadno srozumitelnych nejc¢astéjsich dotaz(i
Uspé&sna komunikaéni kampari nekonéi spusténim sdéleni; pro zajisténi nebo kratkeho tvodniho videa o vyrobcich na bazi bio a odkazujte na né v
u&innosti je nezbytné prib&zné monitorovani a prizptisobovani. budoucich e-mailech. Tento proaktivni pfistup mize pfispét k lepSimu pochopeni
ashizeni zmatku, coZ zakaznikim pomuze citit se u vasich vyrobku jistéj.
* Nejdfive je tfeba nastavit metriky pro sledovani vykonnosti

vybranych kanal(i. To zahrnuje mé&feni miry zapojeni na socialnich *  Priklad: Spolecnost, ktera vyrabi biologicky rozlozitelné obaly z morskych fas,
sitich, navétévnosti a Ugasti na akcich nebo webinafich, zpétné vazby z jako je Notpla, sdili na svych webovych strankach podrobnousekei
priizkum(i nebo dokonce dotazti od potencidlnich partnerti & zakazniko. nejcastéjsich otazek a odpovedi, kde vysvetiuje, co znamena pojem biologicky

a biologicky rozlozitelny, spolu s ekologickymi vyhodami morskych fas. Sou¢asti
jsou i vzdéldvaci videa, ktera ukazuji, jak se mofské fasy sklizeji udrzitelnym
zpUsobem, a popisuji Zivotni cyklus jejich obald, takze vyhody jsou pFistupné jak
zakaznik(m, tak partnerdm.

*  Pouzivejte taktiky zapojeni, abyste udrzeli publikum aktivni: Interagujte s
publikem prostfednictvim akci, socialnich médii a prace s komunitou.

*  Pozorné naslouchejte reakcim posluchact a hledejte opakujici se
otazky nebo obavy. Existuji nejasnosti ohledné vasich bioprodukti
nebo konkrétni vyhody, které posluchace obzvlasté zajimaji?

VyuZijte tuto zpé&tnou vazbu ke zdokonaleni PRIKLAD 3: METRIKY UCASTI NA AKCICH
sdéleni, tfeba zjednodusenim slozZitych pojm{ nebo vyraznéj$im
zdiraznénim urcitych aspektd. *  Monitor: Pofadate webinar o ekologickych vyhodach vasich modrych

bioproduktul a vSimnete si, Ze nejvétSi zajem je o East s otazkamia
*  Kromé toho sleduite trendy v odvétvi a zmény v nazorech vefejnosti na odpoveédmi na konci, kde je mnoho dotaz(i na ekonomicky dopad vasich
udrzitelnost a modrou bioekonomiku. Pfizplisobeni se tomuto vyvoji vam produktd.
pomuze udrzet si relevanci a pfizplisobit se novym ocekavanim.
*  Prizplsobte se: Pro pfisti akce vyClente vice Casu na otazky a odpovédi

Aktivnim sledovanim a Gpravami kampané mizete maximalizovat jeji dopad a nebo dokonce vytvorte speciaini akci, kde se bude hloubgji diskutovat o

zajistit, Ze vase komunikace bude poutava, jasna a srozumitelna. eko’nowmlckych p’rlnf)sve’ch. Ab’yste uspokojili tento zajem, mthl byste’

a (&inné propagovat jedinedné vyhody vasich bioprodukt(i a sluzeb. Nize uvadime také pfidat konkrétni pripadové studie nebo reference zakazniku, kterée

nekolik priklad(i prav akei: se tykaji ekonomické hodnoty bioproduktu.

PRIKLAD 1: ZAPOJENI SOCIALNICH MEDIi Aktivni reakci na tyto poznatky si vase kampaii nejen udrzi relevanci, ale také zvy$i davérua

zajem publika.

*  Monitor: Na socialnich sitich zvefejiiujete sérii infografik, v nichz vysvétlujete,
jak vase vyrobky na bazi bioodpadu snizuji mnozstvi plastového odpadu.
VSimli jste si, Ze pfispévky zaméfené na "zdravi ocean(" ziskavaji vice lajki a

*  PrizpUsobte se: Na zakladé téchto poznatkti miiZete v budoucich pfispévcich vice
zdlraznit zdravi oceand, tfeba zaclenénim pfibéhl o ochrané mofi nebo svédectvi
ekologicky uvédomélych zakazniku. Mlzete také prozkoumat jednodussi,
vizualné poutavéjsi zplsoby, jak sdélit vyhody snizovani emisi uhliku, aby
bylo toto téma pfistupnéjsi.
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5. Zavery

Dobre strukturovana a strategicky naplanovana komunikacni kampar ma
zasadni vyznam pro zviditelnéni, posileni divéry mezi cilovou skupinou a
zvySeni kvality komunikace.

cilového publika, vyvolani vétSiho zajmu a posileni vasi reputace v ramci
bioprimysilu.

Nize uvadime nékolik zhusténych tipl pro komunikaci a propagaci inovaci v
modré bioekonomice a souvisejicich osvédcenych postupt:

1. Propaguijte kvalitu, udrzitelnost a dopad na Zivotni prostredi
Spotfebitelé musi mit pocit, Ze vyrobek je nejen udrzitelny, ale také
kvalitni. ProkaZte, Ze plvodni materialy byly pfeménény v néco
trvanlivého, inovativniho, funkéniho, chutného.

Zduraznéte, Ze kazdy vyrobek mize mit malé odchylky vzhledem k povaze

avodnict A W . hodrota.

Spole¢nost Atlantic Leather, ktera vyrabi k(Zi z rybich kdZi, sdili informace o
tom, jak zodpovédné ziskava materidly z islandského rybarského pramysiu.
VedlejSi produkty, které by jinak pfisly vniveg, se diky bezodpadovému
procesu a partnerstvi s certifikovanym udrzitelnym rybolovem méni na
luxusni zboZi. Vystavuiji sekci "cesta vyrobku", ktera zakaznikim pomaha
sledovat suroviny a vidét zavazek spole¢nosti k etickému ziskavani

Pokyny pro malé podniky, jak komunikovat

3. Upfednostnéte transparentni komunikaci

Jasné informuijte o tom, odkud pochéazeji vychozi materialy, jak jsou
zpracovavany a jakeé jsou konkrétni vyhody vyrobku.

Vyuzivejte socialni média ke sdileni obrazka, videi nebo pribéhu, které
ukazuji proces premény vychoziho materialu v hotovy vyrobek, aby byla
cesta hmatatelné&jsi.

Evoware, indonéska spolecnost vyrabéjici obaly z jedlych moiskych fas,
pouziva kombinaci videi na Instagramu a infografiky, aby ukazala cestu od
farem s morskymi Fasami az po finalni vyrobky. Vizualy ilustruji nejen
jedinecné vlastnosti jejich vyrobku, ale také mistni kulturni vazby a pfinosy
pro zivotni prostfedi, ¢imZ se koncept stava pro publikum poutavéjSim.

zdroju.

2. Upfimné teste kompromisy

Upfimné informuijte o v&ech kompromisech spojenych s vasimi vyrobky
nebo sluZzbami na bazi bio, jako jsou potencialni rozdily v nakladech,
trvanlivosti nebo dostupnosti ve srovnani s konvenénimi moznostmi.
Transparentnost ohledné téchto faktor( posili divéru zakazniku a pomGze fidit
jejich otekavani.

4. Préace na zapojeni komunity a spoluprace

Viytvéiejte kampané, které aktivné zapojuiji spotfebitele, jako jsou recyklatni
programy nebo kolektivni iniciativy upcyklace; pofadejte akce nebo
workshopy, kde mohou spotfebitelé na viastni oci vidét, jak se plvodni
materialy pfeménuji na hodnotné vyrobky; prezentujte dopad na komunitu,
shromazduite svédectvi, fotografie a pfibéhy zakaznik(, ktefi se déli o svou
podporu hnuti za udrZitelnost. VyuZivejte socialni média k Sifeni informaci a
osloveni vétSiho poctu lidi. Spolupracuijte s vyzkumnymi Ustavy, ekologickymi
organizacemi nebo evropskymi projekty, pak mizete zvysit viditelnost a
davéryhodnost.

Spole¢nost Biome Bioplastics, ktera vyrabi plasty na biologické bazi,
oteviené hovofi o tom, Ze nékteré z jejich bioplasti mohou byt drazsi nez
bézné plasty kvdli udrzitelnému ziskavani a vyrobnim postuptm.
Vysvétluji to jako investici do udrzitelnosti a ukazuii, jak dlouhodobé
prinosy pro zivotni prostfedi pfevazuiji nad poc¢atecnim cenovym rozdilem.

Zero Waste Daniel je americka médni znacka, ktera se zaméfuje na vyrobu
oble¢eni ze zbytku latek. Pravidelné porada workshopy upcyklace, kam mohou
spotiebitelé pfinést vlastni zbytky nebo staré obleceni a naucit se, jak z nich
vytvorit néco nového. Tyto akce upozorfiuji na udrzitelné ziskavani latek a
také na to, jak Ize znovu vyuzit odpad z tradiéni vyroby odévu.
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