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Siuolaikinéje rinkoje nuolat auga tvariy ir klimatui neutraliy produkty ir
paslaugy paklausa, o klientai siekia skaidrumo, susijusio su poveikiu aplinkai ir
inovacijomis. Mazosioms jmonéms veiksmingai informuoti apie biologiniy
produkty naudg, kompromisus ir unikalias eksploatacines savybes gali
bati labai sudétinga.

i850kis ir didelé galimybé. Si knygelé, parengta vykdant "BlueRev"

sklaidos veiklg, yra skirta kaip gairés batent MV|. Pirmiausia joje bus

pristatomi melynosios biologinés kilmés produktai ir paslaugos,
supazindinama su jy pagrindais, pateikiamos svarbiausios priemoneés ir
j2valgos, konkreiai susijusios su mélynosios biologinés kilmés sektoriumi.

Siekiant sustiprinti MV| komunikacijos strategijas

su inovacijomis, neutralumu klimato atzvilgiu ir tvarumu susijusig komunikacija,
knygeléje bus parodyta, kaip suprasti skirtingas auditorijas, kurti jtikinancias
zinutes, ir galiausiai MV| bus suteikta praktiniy jgldziy, kaip uzmegzti ry§j su klientais ir
propaguoti jy sidlomy biologinés kilmés produkty aplinkosauginius privalumus.

BlueRev trumpai tariant

Projektas "BlueRev" skirtas Europos vietos bendruomeniy atgaivinimui
pasitelkiant naujoviSkus biologinio verslo modelius, valdymo sistemas ir
socialines inovacijas mélynojo biologinio sektoriaus srityje, taip pat
siekiama didinti informuotuma apie nauda, kurig gali suteikti platus
biologinio sektoriaus taikymas.

Siekiant pagrindinio projekto tikslo, analizuojamos jvairios vertés grandinés
(pvz., Zuvy Salutiniy srauty naudojimas, jiry bioaktyvis junginiai, raudonyjy dumbliy
biomase), siekiant suprasti socialines ir ekonomines klidtis bei galimybes
trijuose skirtinguose bandomuosiuose regionuose (Danijoje/Grenlandijoje,
Italijoje ir Estijoje). Vertés grandiniy analizé atlikta naudojant esama arba
pazangig stebésenos sistemg ir rodiklius, kurie jvertino vertés grandiniy
veiksmingumg ir leido pasidlyti badus, kaip

tobulinti valdymo sistemas ir verslo modelius Siuose regionuose ir suprasti, kaip
galima atgaivinti vietos bendruomenes ir skatinti aplinkg tausojant;j elges;.

Daugiau informacijos rasite tinklalapyje"BlueRev".

Gairés mazosioms jmonéms, kaip bendrauti



https://www.bluerevproject.eu/

Melynuyjy biologiniy
produkty ir paslaugy
supratimas

Melynaoji bioekonomika - tai tvarus jary ir vandens biologiniy iStekliy
naudojimas inovatyvioms prekéms ir paslaugoms, kurios prisideda
prie ekonomikos augimo ir tvaraus vystymosi, kurti.

Meélynojoje bioekonomikoje daugiausia démesio skiriama kuo mazesniam
poveikiui aplinkai ir kuo didesniam iStekliy ekonominiam potencialui.
Meélynosios bioekonomikos produkty nauda yra didelé tvarumo poZidriu:

Jie padeda siekti klimato tiksly, nes sitlo mazai anglies dioksido j aplinkg
iSskirian€iy jprastiniy produkty alternatyvas, padeda iSsaugoti jary ekosistemas ir
skatina Ziedinés ekonomikos principus.

Naudojant atsinaujinanius jdry iSteklius galima nuolat papildyti jy atsargas, taip
sumazinant priklausomybe nuo riboty i$tekliy. Be to, inovacijos Siame sektoriuje padeda
kurti biologiSkai skaidZias medZiagas, maZinancias tarsg ir atliekas tiek jary, tiek
sausumos aplinkoje.

Apskritai medZiagos, naudojamos mélyniesiems biologiniams produktams,
gaunamos i$ jvairiy jaros organizmy. Kai kurios i§ dazniausiai naudojamy
medziagy yra Sios:

e dumbliai ir jiros dumbliai: Dumbliai, ypa¢ mikrodumbliai, turi daug
baltymy, angliavandeniy ir lipidy, todél yra naudingi tokiuose sektoriuose kaip
maistas, kosmetika, biodegalai ir vaistai. PavyzdZiui, dumbliy aliejus
gali pakeisti naftg biokuro gamyboje, o i$ jliros dumbliy gaunami
alginatai naudojami maisto produkty perdirbimui ir pakavimui.

Salutiniai srautai ir $alutiniai produktai: Zuvy perdirbimo

pramoneéje susidaro daug (priklausomai nuo rasies, sezono ir

proceso) antrinés biomaseés ir Salutiniy produkty, tokiy kaip zuvy kaulai,

Zvynai ir oda, kuriuose yra vertingy maistiniy medziagy. Tarp jy yra

baltymy, lipidy, angliavandeniy ir antioksidantu, kuriuos galima iSgauti

ir pakartotinai panaudoti siekiant gauti ir iSgauti verte.

pridétiniy junginiy, bioaktyviyjy molekuliy, galinCiy paremti Ziedinés ekonomikos
kelius, susijusius su farmacijos, kosmetikos, maisto ir maistiniy medziagy
sektoriais. Zuvy taukai, kuriuose gausu omega-3 PFA, antioksidantai,
kolagenas, baltymy hidrolizatai - tai tik keli vertingy produkty, skirty naudoti
medicinoje ir kosmetikoje, ir zuvy tauky, skirty maisto papildams,
pavyzdZiai.

Gairés mazosioms jmonéms, kaip bendrauti




* Jury mikroorganizmai: Jary mikrobai turi daugybe galimybiy
biotechnologijy srityje. Juos galima panaudoti fermenty, biologiskai
aktyviy junginiy ir bioplastiky gamybai.

Meélynujy biologiniy produkiy transformacija apima pazangius biotechnologinius procesus,
leidZiandius tvariai iSgauti, transformuoti ir komercializuoti jary iSteklius. Kai kurie
pagrindiniai procesai yra Sie:

* Biologinis perdirbimas: Sis procesas apima jiros biomasés,
pavyzdziui, dumbliy, pavertimg jvairiais biologinés kilmés produktais, jskaitant
biodegalus, chemines medziagas ir medziagas. Biorafinavimo jmonése
biomasé panaudojama maksimaliai, sumazinant atlieky kiek; ir iS vieno
iStekliaus sukuriant daugybe produkty.

* Fermentacija: Mikroorganizmai, ypa€ bakterijos ir mielés, gali bati
naudojami fermentacijos procesuose, siekiant gaminti biologinés
kilmés chemines medziagas, fermentus ir kitus junginius.
Fermentacija vis dazniau naudojama gaminant biodegalus,
bioplastikus ir vaistus, gaunamus is jaros iStekliy.

Siuo metu mélynieji bioproduktai pritaikomi jvairiuose sektoriuose, jskaitant
biodegaly, biologiskai skaidziy plastiky, farmacijos, kosmetikos ir maisto
produkty, ir tampa perspektyvia alternatyva iSkastinio kuro pramonei.
Taciau norint uztikrinti, kad suinteresuotosios Salys suprasty jy verte ir
potencialg, batina aiskiai informuoti apie jy nauda.

Gairés mazosioms jmonéms, kaip bendrauti

Seékmingos komunikacijos
kampanijos kdrimas

Komunikacijos kampanija - tai koordinuota veikla, kuria siekiama perteikti
konkredig Zinig arba pasiekti tam tikrg tikslg. Ji apima strateginj planavima,

t. y. procesa, kurio metu apibréZiama organizacijos kryptis ir priimami

sprendimai dél iStekliy paskirstymo Siai kryp€iai jgyvendinti. Jis taip pat

apima aiskiy tiksly nustatyma, strategijy Siems tikslams pasiekti ktirimg

(pasirinkti tiksline

grupe, tinkama Zinute ir tinkamiausig kanalg) ir sukurti plang, kaip organizacija veiks ir
augs laikui bégant.

Dalykai, apie kuriuos paprastai praneSama, atspindi komunikacijos kampanijos
tiksla. Jie gali bati tokie:

* Produktas: materialus arba skaitmeninis daiktas, kurj norite
pasillyti potencialiems klientams. (pvz., i§ dumbliy gaminama
kosmetika).

*  Paslauga: neapciuopiamas pasillymas, pavyzdZziui,
konsultacija, prenumerata ar narysté.

* |déja: koncepcijos, filosofijos ar jsitikinimai, kuriais norite
pasidalyti, pavyzdZiui, ateities vizija, naujas verslo modelis arba
novatoriskas sprendimas (pvz., vabzdziy pagrindu pagaminty
Zuvy pasary kdrimas kaip tvaresnés alternatyvos tradiciniams zuvy
miltams, pagamintiems i$ laukiniy Zuvy).

*  Projekto pokyciai ir (arba) rezultatai

Kai tikslas aiSkus, reikéty atlikti keturis veiksmus, kad baty parengtas
veiksmingas komunikacijos planas:

1. Suprasti tiksling auditorijg

2. Naudokite moksligkai teisingus, tatiau suprantamus teiginius,
pritaikytus kiekvienai konkreciai auditorijai.

3. Pasirinkite geriausias komunikacijos priemones ir kanalus.

4. |gyvendinimas ir stebésena
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Kiekvienas Zingsnis iSsamiai aprasytas toliau.

Priemoné
LLSES Tiksliné grupé PraneSimas s Stebésena
kanalai

A. Suprasti tiksline
auditorijg

Pirmasis zingsnis planuojant bet kokig komunikacijos kampanijg - nuodugniai
suprasti tiksline auditorijg.

Kas ji yra? Kokie jy poreikiai, norai ir i§$kiai? Sis supratimas labai svarbus norint
pritaikyti Zinute taip, kad ji baty jiems aktuali ir patraukli.

Gairés mazosioms jmonéms, kaip bendrauti

Svarbu nustatyti Zmones, kurie gali biti komunikacijos pastangy skleidéjais ir
ambasadoriais, tada jiems skirti démes;j ir juos jtraukti. Pavyzdziui, kalbant apie
mélynosios bioekonomikos inovacijas, ambasadoriais ir skleidéjais galéty buti jary
biologijos tyréjai, jtakingi asmenys, mokslo populiarintojai, taip pat novatoriskos
pradedanciosios jmonés ir vietos pramonés jmoneés.

Priklausomai nuo produkto, paslaugos, idéjos ar projekto, apie kurj norite
informuoti, galite apsvarstyti, ar bty naudinga orientuotis j mokyklas ir Svietimo
centrus, kad poveikis bity kuo didesnis. Investave laiko j Svietima, uzauginsite
bisimajg kartg, iSmanancig ir suprantancig aplinkosaugos klausimus ir
bioekonomikos nauda.

Siekiant sukurti paveikig informavimo ir komunikacijos strategija, pranesimy stiliy ir tong

reikéty pritaikyti atsizvelgiant j auditorijg. Tai antrasis zingsnis, kurio reikia norint
sukurti veiksmingg komunikacijos plana.

B. Rarenkite
tinkama
pranesima

Veiksmingas informavimas apie mélynosios bioekonomikos naujoves yra
labai svarbus siekiant gauti suinteresuotyjy Saliy parama, pritraukti investicijas ir
sudominti vartotojus. Taciau Sias sudétingas sgvokas reikia perteikti
suprantamai, jtikinamai ir jtikinamai jvairioms auditorijoms.

Nustate pagrindine tiksline auditorijg, turétuméte apibrézti geriausig bida,
kaip ja pasiekti.

Komunikacijos kampanijos zinuté turety bati glausta ir paveiki iSraiska,
atitinkanti tiksling auditorijg, kurig norite pasiekti, ir turéty jkvépti
veikti arba didinti informuotuma.

Toliau galite pamatyti, kaip keiCiasi praneSimai, atsizvelgiant j tai, j
kiekvieno tipo auditorija.

kg orientuota
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1. Vartotojai:

Zinuté: "Miisy gaminiai gaminami i$ atsakingai gauty jiros istekliy, suteikiant tvarias,
ekologiskas alternatyvas, saugancias misy vandenynus. Rinkdamiesi misy
biologinés kilmés gaminius, mazinate plastiko atlieky kiekj ir palaikote sveikesne
planetg."

Démesys: pabréziamas poveikis aplinkai ir kasdiené nauda renkantis
biologinés kilmés gaminius.

2. Politikos formuotojams ir reguliavimo
institucijoms:

PraneSimas: "Misy mélynosios bioekonomikos iniciatyvos mazina
priklausomybe nuo iSkastiniy iStekliy, prisideda prie ES klimato

neutralumo ir

biologinés jvairovés apsaugos tiksly. Gamindami savo biologinius produktus,
prisideriname prie taisykliy, kuriomis siekiama sumazinti iSmetamo anglies
dioksido kiekj, ir remiame vietos ekonomikos augima."

Démesio centre: Tikslas: Pademonstruoti atitiktj tvarumo reglamentams, klimato
kaitos tikslams ir naudg visuomenei.

3. Vietos bendruomenés ir Svietéjai:

Zinuté: "Miisy mélynojo biologinio pagrindo iniciatyvos suteikia vietiniy darbo viety,
saugo gamtos iSteklius ir silllo tvaraus augimo modelj. Esame jsipareigoje Sviesti
bendruomenes apie biologinés kimés produkty naudg ir tai, kaip jie gali padéti
musy aplinkai."

Focus: Skatinti vietos ekonomine nauda, darbo viety klrimg ir bendruomeniy
Svietimg tvarumo klausimais.

Gairés mazosioms jmonéms, kaip bendrauti

Kartu svarbu vengti pernelyg techniSkos kalbos ir konkreciai pramonei
bldingo Zargono. Vietoj to galite sutelkti démes;j j Siy naujoviy naudg ir praktinj
pritaikymag. PavyzdZiui, uzuot aiskine techninj dumbliy biokuro gamybos procesa,
pabrézkite

kaip jis yra atsinaujinanti, mazai anglies dioksido j aplinkg iSskirianti iSkastinio
kuro alternatyva, galinti padéti kovoti su klimato kaita.

C. Geriausiy
komunikacijos
priemoniy~:ir kanaly
pasirinkimas

Tuomet turétuméte pasirinkti priemones, kuriose kampanija bus aktyviausia.

Komunikacijos kampanijos priemonés ir kanalai - tai priemonés ir
platformos, naudojamos veiksmingai perduoti Zinig, pritaikytos prie tikslinés
auditorijos pageidavimy ir elgsenos.

Nepamirskite, kad kanaly derinys uztikrina platesnj pasiekiamuma
ir veiksmingesnj jsitraukima!

Pavyzdys: Skotijos bendrové "Oceanium" gamina tvarius maisto
ingredientus ir papildus i$ jdros dumbliy. Savo komunikacijoje ji pabrézia
nauda vietos bendruomenéms, pavyzdziui, darbo viety klrimg ir ekonomines
galimybes jdros dumbliy augintojams. Jie pateikia vietos derliaus nuéméjy
ir kooperatywy, su kuriais bendradarbiauja, apraSymus, padedancius
klientams susieti pirkinius su teigiamais padariniais vietos lygmeniu.

Visais atvejais labai svarbu naudoti moksliskai teisingus, bet
suprantamus teiginius. Inovatyvias produktai, idéjos, paslaugos ar
moksliniy tyrimy rezultatai mélynojoje bioekonomikoje daZnai susije su
pazangiausiomis biotechnologijomis, jlry biologija ir tvarumo mokslu, o tai gali
bati sunkiai suprantama ne specialisty auditorijai. Dél Sios priezasties svarbu
uztikrinti, kad teiginiai baty pagrjsti tvirtu ir patikimu moksliniu pagrindu.

Pasiteisinusios sékmingos priemonés yra Sios:
* pasakojimo budai, kad inovacijos tapty suprantamos

Istorijy pasakojimas yra veiksminga praktika, nes istorijos gali bati

paveikios, patrauklios ir jtraukiancios, dél to jos sulaukia didesnio pritarimo ir

kei¢ia Zmoniy pozitrj. Pasidalykite istorijomis apie zvejus, kuriy

produktai paverciami didelés vertés prekémis, arba apie pakranciy bendruomenes,
naudojancias dumbliy auginimg vietos ekonomikai skatinti ir kartu jary
ekosistemoms i8saugoti, gali sumazinti atotrikj tarp abstrakéiy technologijy ir

jy apCiuopiamg poveikj. Aiskindami, kaip tvarts jaros produktai prisideda prie
vandenyny sveikatos arba kaip jie prisideda prie kovos su klimato kaita,
sudétingas mokslines ir ekonomines sgvokas galite iSskaidyti j suprantamas
istorijas ir realaus gyvenimo pavyzdzius bei sukurti emocinj rysj.
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* Atvejy tyrimai arba sékmeés istorijos patikimumui didinti

Pateikdami konkrecCiy atvejy tyrimus arba sékmés istorijas galite padidinti patikimuma.
Pabréziant pavyzdzius jmoniy, kurios sékmingai jgyvendino mélynojo

biotechnologijy sprendimus, arba jmonés, gaminancios biokurg i dumbliy,
pristatymas gali parodyti, kad mélynosios bioekonomikos inovacios néra tik
teorinés koncepcijos, bet gyvybingi, pritaikomi sprendimai, kurie

jau daro teigiama poveikj. Jtraukdami duomenis apie aplinkosauginius ir
ekonominius rezultatus, pavyzdziui, sumazeéjusj anglies dioksido iSmetimg ar
sutaupytas IéSas, galite dar labiau sustiprinti savo praneSimo patikimuma.

* Paroda, kurioje demonstruojami biologinés kilmés produkty
pavyzdZiai

Parodose, konferencijose, seminaruose ir grupinése diskusijose jmonés,
pradedanciosios jmonés ir moksliniy tyrimy institucijos gali iSbandyti

pazangiausius biologinés kimés produktus, technologijas ir procesus. Jos gali
pasitarnauti

kaip eksperty, verslininky ir politikos formuotojy susitikimy vietos, kuriose jie gali keistis
Ziniomis, aptarti bioekonomikos tendencijas, i§SUkius ir galimybes.

Parodos gali tapti jauniems specialistams, studentams ir mokslininkams
jkvepiancia ekspozicija, kurioje jie gali susipaZinti su naujausiomis bioekonomikos
tendencijomis ir karjeros galimybémis. Siuose renginiuose vykstangios edukacinés
programos ir interaktyvios ekspozicijos gali jkvepti naujgjg mokslininky, inZinieriy ir
verslininky kartg prisidéti prie bioekonomikos kdrimo.

e Socialiné Ziniasklaida ir apskritai bendravimas internete

Jtraukiantis turinys, pavyzdziui, vaizdiné medziaga ir infografikos, skirtos paaiskinti
procesus ir nauda, vaizdo jrasai ir animacija, iliustruojantys teigiama inovacijy
poveikj, interaktyvus turinys (pvz., viktorinos), skirtas Sviesti vartotojus, gali atlikti
svarby vaidmenj ir prisidéti prie bendruomenés kirimo proceso.
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Atvejo analizé iS projekto "Bluerev":
ritunnu salatu atvejis

Sékminga naujové buvo jgyvendinta Sicilijoje, atgaivinus ir komercializavus
ritunnu salatu - Zuvies produktg, pagamintg i§ Spicara smaris (menola) -
VidurZemio jlros zuvy rtsies, tradiciSkai laikomos mazos komercinés vertés, taCiau
tam tikru sezonu gausiai paplitusios vietos vandenyse.

Siekdamas reklamuoti §j produktg vartotojams, kooperatyvas nusprendé
pabrézti jo maistine verte ir jsipareigojimg saugoti biologine jvairove, nes retesniy rasiy
Zuvy zvejyba padeda sumazinti spaudimg toms rsims, kuriy paklausa yra didesne,
pavyzdziui, tunams.

Jgyvendindamas pardavimo strategijg, gamintojas surengé degustacijg atviroje
laboratorijoje, kad vartotojai ir ekspertai galéty patys isbandyti produkta. Sis
interaktyvus metodas suteiké tiesioginj griztamajj rysj, paskatino susidomejimg ir
sustiprino produkto unikaluma. Be to, gamintojas pradéjo prekybg per
restoranus, taip

taip pasinaudojant Zodziu i$ I0py j IGpas kulinarijos profesionaly ir entuziasty tinkle. Taip
pat svarbus vaidmuo teko dalyvavimui didelése mugése ir renginiuose,
pavyzdziui, dalyvavimas parodoje "Expo 2015" Milane (ltalija).

Bendradarbiaudamas su universitetu ir vykdydamas Europos projekta,
kooperatyvas galéjo pasiekti naujus kanalus ir rinkas (jskaitant kitus projekty
centrus, pvz., Grenlandijg), kurie galéty bati jkvépimo Saltinis kitoms jmonéms.

Projekto "Bluerev" atvejo analizé:
Suny maistas i$ Zuvy perdirbimo $alutiniy srauty Grenlandijoje

Grenlandijos pietuose jsikdrusi nedidelé jmoné "Milak Productions" naudoja
Zuvy, érienos ir ruoniy $alutinius srautus naujoviskam $uny édalui gaminti. Sis
metodas kuria vietos ekonomine verte ir atitinka Grenlandijos Ziedinés ekonomikos
siekius, uztikrindamas tvary augima, paremtg bendruomenés dalyvavimu ir
efektyviu iStekliy naudojimu.

Suny maistas, kuris yra dZiovintas produktas, supakuotas j 25 kg maiselius,
kuriamas i$ Salutiniy srauty, gaunamy is trijy Grenlandijos jmoniy: "Neqi", "Polar
Seafood Greenland" ir "Halibut Greenland".

"Milak Productions" reklamuoja Suny édalo linijg socialinéje Ziniasklaidoje,
daugiausia "Facebook", kur taip pat pasidalijo 2024 m. Danijos karalidkosios
Seimos vizitu. TaCiau produktas Zinomas ir dél to, kad yra kitos Grenlandijos
jmoneés interneto parduotuveéje, pavadinimu "Wildfood".

Gairés mazosioms jmonéms, kaip bendrauti

2023 m. sausj "Milak Production" buvo paminéta Grenlandijos laikrastyje
"Sermitsiaq" straipsnyje apie dziovintg Suny édala; straipsnyje buvo paaiskinta, kad
jie gavo paskolas ir parama i$ bendrovés "Nalik Ventures" ir kg tik gavo
gamybos jrangg gamybai pradéti. Véliau, 2024 m., laikrastis vél paminéjo "Milak
Productions", kai per "Future Greenland" renginj "Future Greenland 2024"
jmonei atstovaujanciai porai buvo jteiktas "Verslumo apdovanojimas 2024"
uzjy

pastangas steigiant "Milak Productions ApS". Apdovanojimu jvertinta jy

iniciatyva kurti tvarig vietine Suny édalo gamyba.

Projekto "Bluerev" atvejo analizé:
Omega-3 praturtinto funkcinio.gérmo karimas Danijoje

Danijoje, vykdant bendros kiirybos veikla, novatoriskas pasitlymas sukurti
Omega-3 maistinj gérima, skirtg sparciai auganciai Kinijos rinkai, tapo
geriausios praktikos pavyzdziu. Sioje koncepcijoje j sveikatg orientuotos
inovacijos derinamos su ziediniu pozidriu, nes zuvies perdirbimo atliekos
paver€iamos didelés vertés, vartotojams palankiais produktais, o
panaudojant juos suteikiama nauda aplinkai.

atliekas, taip pat socialine naudg kuriant vietos darbo vietas, ypa¢ Zuvy perdirbimo
ir tvarios gamybos srityse.

Norint sékmingai reklamuoti "Omega-3" maistinj gérimg Kinijos rinkoje (tiksliné
auditorija), batina jj pateikti kaip auksciausios kokybés, moksliSkai pagrjstg
sveikatingumo gérima, kuris palaiko Sirdies, smegeny ir imuninés sistemos sveikata.
Potencialiems pirkéjams skirtoje zinutéje turéty bati pabréZiamas poveikis aplinkai ir
kasdiené nauda renkantis

Siuo at2vilgiu labai svarbu suprasti vietos skonio preferencijas, pavyzdziui, tokie
skoniai kaip matcha, raudonujy pupeliy, li€iy ir jazminy gali bati patrauklis Kinijos
vartotojams.

Prekés Zenklo kirimo strategija turéty uZtikrinti pusiausvyrg tarp tradiciniy kiny
sveikatos vertybiy, tokiy kaip ilgaamzZiSkumas ir gyvybingumas, ir elegantiskos,
modernios estetikos, kuri padidinty jo patraukluma. Svarus Zenklinimas, tvaris
Saltiniai (pvz., Omega-3 i§ dumbliy) ir Zuvies skonio nebuvimas bus esminiai
pardavimo aspektai, siekiant sustiprinti vartotojy pasitikéjima.

Platinimui bty labai svarbus stiprus e. parduotuvés dalyvavimas, remiamas
jtakingyjy rinkodaros ir skaitmeniniy akcijy. Be to, prieinamuma ir patikimumg
padidinty galimybé jsigyti produkty ne internetu prekybos centruose,
parduotuvése ir j sveikatg orientuotose mazmeninése parduotuvése.
Neprisijungus prie interneto, patyriminé rinkodara imant méginius sporto
salése, prekybos centruose ir sveikatingumo parodose galéty paskatinti
bandymus, o jmoniy ir institucijy partnerysté su fitneso centrais, biurais ir oro
linijomis galéty jtvirtinti gérima kaip auksciausios kokybés sveikatingumo
pasirinkima.
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Bluerev projekto atvejo analizé:
Raudonuyjy dumbliy valorizacija Saremoje

Estijos bandomajame Saremos salos regione daugiausia démesio skirta raudonyjy
dumbliy (Furcellaria lumbricalis) panaudojimui tvariems mélynosios ekonomikos verslo
modeliams.

Raudonieji dumbliai nuo 1960 m. naudojami furcelaranui - Zelé agentui maisto
pramonéje - gaminti. Dabar raudonieji dumbliai suteikia naujy galimybiy
kosmetikos, maistiniy medziagy, bioplastiky ir Zemés kio srityse. Derlius
renkamas tralais ir paplGdimiuose.

leistina metiné 2 000 tony riba, nors faktinis kiekis nevirSijo Sios ribos.
Jmoné "Est-Agar” yra vienintelé pramoninio masto furcelarano perdirbéja ir
pirmauja naujy panaudojimo bady ir auginimo tyrimy srityje, taip pat kuria gerg
komunikacijg apie vietos unikaliy mélynyjy biologiniy iStekliy verte ir tolesnes
raudonyjy dumbliy ir biomaseés Salutiniy produkty valorizacijos galimybes.

Komunikacijoje buvo naudojamas pasakojimas, pradedant raudonyjy dumbliy
atradimo ir perdirbimo Saremoje istorija ir jy panaudojimu Estijos konditerijos
pramonéje, o toliau pasakojama apie tolimesnio vystymo galimybes ir
panaudojimg kosmetikos, maisto, vaisty ir pakuociy pramonéje. Komunikaciné Zinuté
apima perdirbimo ir produkto unikaluma, vietos iteklius ir tradicijas, teikiancias
ekonoming ir socialing verte bendruomenei, ir poveikj ekosistemai dél maistiniy
medziagy Salinimo i Baltijos jlros. Poveikio aplinkai vertinimas, aiski
komunikacija ir demonstravimas

veikla, jgyvendinta siekiant padidinti gamybos tvarumg, suteikia komunikacijos
pranesSimui patikimumo. Pagrindiniai veiksmai apima bendradarbiavimo su
mokslininkais skatinima, nes jmoné aktyviai dalyvauja jvairiuose moksliniy tyrimy
projektuose.

Mélynosios bioekonomikos pavyzdys:

Planet Ruhnu Gin" i§ plsliadumbliy - pakranciy paveldo istorijos
kdrimas

Baltijos juroje, atokiausioje Estijos Ruhnu saloje, socialiné jmoné "Planet
Ruhnu" pradéjo inovatyvia jaros dumbliy auginimo veiklg, kurios metu
gaminamas naujas ingredientas, atgaivinama salos ekonomika, kuriamos
tvarios darbo vietos, iSsaugomas kultdros paveldas ir sprendZiamos
aplinkosaugos problemos. Ukis specializuojasi augindamas paslétus jtros
dumblius (Fucus vesiculosus) - vietine jiros dumbliy rdsj, renkama i$ tyry salg
supanciy vandeny. Nuémus derliy, dumbliai fermentuojami j savitg jlros dumbliy
dzing.

Juros dumbliy Ukis veikia kaip natdralus biofiltras, Salinantis maistiniy medziagy
pertekliy i$ Baltijos juros vandenuy, o tai yra labai svarbi aplinkosaugos paslauga
eutrofikacijos kamuojamoje jaroje: kiekvienas hektaras, kuriame auginami jaros
dumbliai.

Gairés mazosioms jmonéms, kaip bendrauti

veiksmingai Salina azotg ir fosforg, gamina deguonj ir yra anglies dioksido
absorbentas. Tai rodo, kaip mélynosios ekonomikos iniciatyvomis galima
vienu metu spresti klimato problemas, kurti ekonomines galimybes ir palaikyti
kultdrinj identitetg. Nedideliam Ruhnu gyventojy skaiciui Gkis suteikia naujy
kvalifikuoty darbo viety ir sumazina poreikj emigruoti j Zzemyna.

"Planet Ruhnu" prekés zenklo strategijoje pabréziamas inovacijy ir tradicijy rysys,
o tokie Sukiai kaip "Nuo jaros iki dvasios: Planet Ruhnu Seaweed Gin", "Sarus
véjelis ant l0py, kojos paplidimio vandenyje - i$ vietiniy dumbliy pagamintas
dzinas, gaivus SiaurietiSku stiliumi su jaros mineraly natomis - kiekvienas
gurksnis nukels jus j rojaus papltudimj Ruhnu, j kelione mintimis",
"apciuopiamas rysys

Ruhnu jarinei kultGrai ir demonstruoja, kaip tradicinés Zinios gali bati paverstos
tvaria Siuolaikine jmone. Kiekvienas butelis pasakoja istorijg apie unikalig salos
aplinkg ir bendruomenés jsipareigojima jg iSsaugoti”.

"Planet Ruhnu" reklamavo produktg dalyvaudama konkursuose: dzinas pelné
keletg apdovanajimy, kurie padéjo didinti vietos paveldo ir jiros dumbliy Zinomumag
bei populiarinti produktg. Gérimas taip pat atsidré pirmame plane, kai Estijos
salos Saremaa, Muhu ir Ruhnu buvo nominuotos "2024 m. maisto rajonu".
Tai kampanija

kurig inicijavo "Enterprise Estonia", siekdama didinti informuotuma ir populiarinti
vietinj maista. Planetoje Ruhnu surinkti jaros dumbiliai taip pat buvo vienas i§
2024 m. populiarios televizijos laidos, kurioje daugiausia démesio skiriama
keliy gerai zinomy virtuvés meistry varzyboms, pagrindiné sudedamoji dalis.

https://planeetruhnu.ee/en
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D. Jgyvendinimas ir
stebésena

Sékminga komunikacijos kampanija nesibaigia pranesimy paleidimu;
siekiant uztikrinti veiksminguma, batina nuolatiné stebésena ir pritaikymas.

* Pirmiausia reikia nustatyti rodiklius, kad bty galima stebéti
pasirinkty kanaly naSumag. Tai apima jsitraukimo j socialing Ziniasklaida,
dalyvavimo renginiuose ar internetiniuose seminaruose, apklausose
gauty atsiliepimy ar net potencialiy partneriy ar klienty uzklausy
matavima.

*  Naudokite jsitraukimo taktika, kad auditorija bty aktyvi: Bendraukite su
auditorija per renginius, socialine Ziniasklaidg ir bendravimg su
bendruomene.

*  Atidziai klausykités auditorijos atsakymy ir ieSkokite pasikartojanciy
klausimy ar ripesciy. Ar yra neaiSkumuy, susijusiy su jasy biologinés
kilmés produktais, arba konkreciy privalumuy, kuriais auditorija ypa&
dziaugiasi? Pasinaudokite Siais atsiliepimais, kad
patobulintuméte
galblt supaprastindami sudétingas sgvokas arba labiau pabrézdami tam
tikrus aspektus.

*  Be to, stebékite pramonés tendencijas ir visuomenés nuotaiky pokycius,
susijusius su tvarumu ir mélyngja bioekonomika. Prisitaikymas prie Siy pokyciy
gali padéti iSlaikyti aktualuma ir atitikti kylanCius ltkescius.

Aktyviai stebédami ir koreguodami savo kampanijg, galite padidinti jos poveikj ir
uztikrinti, kad josy komunikacija iSlikty patraukli, aiski ir

efektyviai reklamuoty unikalius jisy biologiniy produkty ir paslaugy privalumus. Toliau
pateikiami keli koregavimo veiksmy pavyzdZiai:

1 PAVYZDYS: |SITRAUKIMAS | SOCIALINE ZINIASKLAIDA

*  "Monitor": socialinéje Ziniasklaidoje paskelbéte keletg infografiky, kuriuose
aiSkinama, kaip jasy biologinés kilmés produktai maZina plastiko atlieky kiek;.
Pastebéjote, kad jrasai, kuriuose daugiausia démesio skiriama vandenyny
sveikatai, sulaukia daugiau "patinka" paspaudimy ir bendrinimy, o jradai apie
andlies dvideginio kiekio maZinimg sulaukia maziau démesio.

»  Koreguokite: Remdamiesi Sia jzvalga, blsimuose jraSuose galite labiau
pabréZti vandenyno sveikata, galbt jtraukti istorijas apie jary iSsaugojima arba
ekologiskai sgmoningy klienty atsiliepimus. Taip pat galite ieSkoti
paprastesniy, vizualiai patrauklesniy badu, kaip perteikti anglies dioksido
mazinimo nauda, kad $i tema tapty prieinamesneé.

Gairés mazosioms jmonéms, kaip bendrauti

2 PAVYZDYS: KLIENTY ATSILIEPIMAI IR UZKLAUSOS

Monitorius: Pradéje el. pasto kampanijg, gaunate daug atsakymy su
klausimais apie tai, kg reiskia "biologinis". Tai rodo, kad daugeliui Zmoniy Si
sgvoka neaiski ir jiems reikia daugiau informacijos.

Pakoreguokite: Svarstykite galimybe sukurti lengvai suprantamus DUK arba
trumpa jvadinj vaizdo jraSg apie biologinés kilmés produktus ir pateikti
nuoroda j juos bisimuose el. laiskuose. Toks aktyvus poZitris gali padéti geriau
suprasti ir sumazinti painiava, todél klientai galés labiau pasitikéti josy gaminiais.

Pavyzdys: Jmoné, gaminanti biologiSkai skaidZias pakuotes i§ jlros dumbliy, pvz.,
"Notpla", savo intemeto svetainéje pateikia iSsamy DUK skyriy, kuriame
paaiskinama, ka reiSkia biologinis ir biologiSkai skaidus produktai, taip pat
nurodomi jiros dumbliy privalumai aplinkai. Jtraukiami mokomieji vaizdo jrasai,
kuriuose rodoma, kaip tausiai renkami jaros dumbliai, ir apraSomas jy pakuociy
gyvavimo ciklas, kad klientai ir partneriai galéty susipaZinti su jy privalumais.

3 PAVYZDYS: DALYVAVIMO RENGINIUOSE RODIKLIAI

Stebésena: surengéte internetinj seminarg apie jusy mélynyjy biologiniy produkty
nauda aplinkai ir pastebéjote, kad pabaigoje esantis klausimy ir atsakymy
segmentas sulaukia daugiausiai démesio, o daug klausimy uzduodama
apie jusy produkty ekonominj poveikj.

Pakoreguokite: Biisimy renginiy metu skirkite daugiau laiko
klausimams ir atsakymams arba net sukurkite specialy renginj,
kuriame baty iSsamiai aptariama ekonominé nauda. Kad
patenkintuméte §j susidoméjima, taip pat galétuméte pridéti konkreciy atvejy
tyrimy ar klienty atsiliepimy, kuriuose aptariama biologiniy produkty
ekonomine verte.

Aktyviai reaguodami j Sias jZvalgas, ne tik iSlaikysite kampanijos aktualuma, bet ir padidinsite
auditorijos pasitikéjima bei susidoméjima.
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5. ISsvados

Gerai struktiiruota ir strategiskai suplanuota komunikacijos kampanija yra
labai svarbi siekiant didinti Zinomuma, skatinti tiksliniy grupiy pasitikéjima
auditorijg, sukelti didesnj susidoméjimg ir sustiprinti savo reputacijg biologinés
pramoneés srityje.

Toliau pateikiama keletas sutrumpinty patarimy, kaip komunikuoti ir
populiarinti mélynosios bioekonomikos naujoves ir susijusig geriausig
praktika:

1. Skatinkite kokybe, tvarumg ir poveikj aplinkai

Vartotojai turi jausti, kad produktas yra ne tik tvarus, bet ir kokybiskas.
Parodykite, kad pradinés medziagos buvo paverstos kazkuo patvariu,
naujovisku, funkcionaliu, skaniu.

Pabrézkite, kad kiekvienas gaminys gali turéti nedideliy skirtumy dél

Gairés mazosioms jmonéms, kaip bendrauti

3. Teikite pirmenybe skaidriam bendravimui

Aiskiai informuokite, i§ kur gaunamos pradinés medziagos, kaip jos
perdirbamos ir kokia konkreti produkto nauda.

Naudodamiesi socialine Ziniasklaida, dalinkités nuotraukomis, vaizdo jra3ais
ar pasakojimais, kuriuose parodomas pradinés medziagos virtimo
galutiniu produktu procesas, kad kelioné tapty labiau ap&iuopiama.

pradiniy medziagy prigimties, o tai didina jo suvokiamg verte.

Jmoné "Atlantic Leather", gaminanti odg i$ Zuvy odos, dalijasi informacija apie tai,
kaip atsakingai gauna medziagas i$ Islandijos Zvejybos pramonés. Salutiniai
produktai, kurie baty iSmetami j atliekas, paver¢iami prabangos prekémis,
taikant nulinio atlieky susidarymo procesg ir bendradarbiaujant su
sertifikuotais tvariais zvejybos rajonais. Jie pateikia skiltj "produkto kelioné",
kuri padeda klientams atsekti zaliavas ir pamatyti jmonés jsipareigojima
etiSkam iStekliy gavimui.

Indonezijos jmoné "Evoware", gaminanti valgomujy jaros dumbliy pakuotes,
naudoja "Instagram" vaizdo jrady ir infografiky derinj, kad parodyty kelione
nuo jaros dumbliy tkiy iki galutiniy produkty. Vaizdiniai iliustruoja ne tik
unikalias jy produkty savybes, bet ir vietos kultarinius rySius bei naudg
aplinkai, todél Si koncepcija labiau jtraukia auditorijg.

2. Saziningai spreskite kompromisy klausimg

Atvirai kalbékite apie bet kokius kompromisus, susijusius su jusy
biologinés kilmés produktais ar paslaugomis, pavyzdZiui, galimus
kainos, patvarumo ar prieinamumo skirtumus, palyginti su jprastomis
galimybémis.

Skaidrumas apie Siuos veiksnius sustiprins klienty pasitikéjimg ir padés
valdyti likescius.

. Bendruomenés jtraukimo ir bendradarbiavimo darbas

Kurkite kampanijas, kurios aktyviai jtraukia vartotojus, pavyzdziui, perdirbimo
programas arba kolektyvines perdirbimo iniciatyvas; organizuokite
renginius arba seminarus, kuriuose vartotojai gali tiesiogiai pamatyti, kaip
pradinés medziagos paverciamos vertingais produktais; demonstruokite
poveikj bendruomenei, rinkdami klienty, kurie pritaria tvarumo judéjimui,
atsiliepimus, nuotraukas ir istorijas. Naudokités socialine Ziniasklaida, kad
paskleistuméte informacijg ir pasiektuméte daugiau zmoniy. Bendradarbiaukite
su moksliniy tyrimy institutais, aplinkosaugos organizacijomis ar Europos
projektais, tada galite padidinti matomumg ir patikimuma.

Bioplastikus gaminanti bendrové "Biome Bioplastics" atvirai kalba apie
tai, kad kai kurie jy gaminami bioplastikliai gali bati brangesni uz jprastus
plastikus dél tvarios tiekimo ir gamybos praktikos. Jie tai aiSkina kaip
investicijg j tvarumg ir parodo, kad ilgalaiké nauda aplinkai nusveria
pradinj kainy skirtuma.

"Zero Waste Daniel" yra JAV mados prekés zenklas, kurio pagrindinis
tikslas - kurti drabuZius i§ audiniy atraizy. Jie reguliariai rengia perdirbimo
seminarus, j kuriuos vartotojai gali atsinesti savo drabuziy atraizas arba
senus drabuzius ir iSmokti, kaip juos paversti kazkuo nauju. Siuose
renginiuose atkreipiamas démesys j tvary audiniy jsigijima ir j tai, kaip
galima panaudoti tradicinés drabuziy gamybos atliekas.
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