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Tabell 6ver forkortningar och akronymer

Abbreviation Meaning \
APRE Agenzia per la Promozione della Ricerca Europea
DFBG Distretto della Pesca e Crescita Blu
EMU Estonian University of Life Sciences

LCA Life Cycle Assessment
FBCD Food & Bio Cluster Denmark
LOBA GLOBAZ, S.A.

NIBIO Norsk Institutt for Biookonomi

RISE Research Institutes of Sweden AB

UiA Universitetet | Agder
UNIPA University of Palermo

Detta dokument har ursprungligen uppréttats pa engelska

Oversdttningen till de andra spréken har gjorts med hjélp av Al-verktyget Deepl. Observera att inte
alla versioner har dubbelkollats, sa hdnvisa alltid till den engelska originalversionen om dr osdker.
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1.Inledning

Den bla bioekonomin &r ett snabbt vaxande falt som erbjuder innovativa I6sningar for hallbar
utveckling genom anvandning av marina resurser. Inom detta omrade spelar sma och medelstora
foretag (SMF) en avgoérande roll for att omsatta innovation till praktik — genom att utveckla nya
produkter, tjanster och processer som bidrar till miljoméssig, social och ekonomisk hallbarhet.
Samtidigt star dessa foretag infor sarskilda utmaningar nar det galler att kommunicera sitt arbete
och sina varden — bade internt och externt. Begransade resurser, konkurrensutsatta marknader och
lag synlighet kan hdmma tillvaxten och minska genomslaget av aven de mest lovande innovationer.

Denna vagledning har utvecklats inom EU-projektet BlueRev med syftet att stddja sma foretag inom
bla bioekonomi i deras kommunikationsarbete. Rapporten bygger pa erfarenheter fran projektets
pilotregioner — Estland, Danmark/Grénland och ltalien — dér intervjuer, workshops och fallstudier har
genomforts for att identifiera gemensamma behov, utmaningar och lésningar. Syftet ar att erbjuda
praktiska rekommendationer, konkreta exempel och inspirerande berattelser som kan starka sma
foretags formaga att nad ut, bygga fortroende och skapa varde i samverkan med kunder,
samarbetspartner och samhallet i stort.

2.BlueRev i korthet

BlueRev ar ett EU-finansierat projekt som syftar till att framja en inkluderande och hallbar bla
bioekonomi i Europa. Projektet fokuserar pa att 6vervinna hinder for innovation inom bla vardekedjor
— sarskilt for sma foretag och sociala aktdrer. Genom att integrera styrning (governance), social
innovation och nya affarsmodeller utvecklar BlueRev verktyg, vagledningar och rekommendationer
som stoddjer systemférandring. Projektet drivs i tre pilotregioner: Estland, Danmark/Grénland och
Italien, dar lokala behov och I6sningar utforskas i nara dialog med féretag, beslutsfattare och andra
nyckelaktorer.

Projektet genomférdes mellan 2022 och 2025 inom Horisont Europa-programmet och samlar
partners fran forskning, offentlig sektor och civilsamhalle.

For ytterligare information, vanligen besok Homepage - BlueRev.
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3.Forsta bla biobaserade produkter och tjanster

Den bld bioekonomin avser héllbar anvandning av marina och
akvatiska biologiska resurser for att generera innovativa varor och
tjanster som bidrar till ekonomisk tillvaxt och hallbar utveckling.

Fokus for den bld bioekonomin &r att minimera miljopaverkan och samtidigt maximera
resursernas ekonomiska potential. Fordelarna med bla biobaserade produkter &r betydande nar
det géller hallbarhet: de stdder klimatmalen genom att erbjuda alternativ med laga koldioxidutslapp
till konventionella produkter, bidrar till att bevara marina ekosystem och framjar principerna for
cirkular ekonomi.

Anvandningen av fornybara marina resurser mojliggdr kontinuerlig pafylining, vilket minskar
beroendet av andliga resurser. Dessutom leder innovation inom denna sektor till utveckling av
biologiskt nedbrytbara material, vilket minskar féroreningar och avfall i bade marina och terrestra
miljder. | allmadnhet kommer de material som anvands i bla biobaserade produkter fran ett brett
spektrum av marina organismer. Nagra av de vanligast forekommande materialen ar

o Alger och sjogras: Alger, i synnerhet mikroalger, ar rika pa proteiner, kolhydrater och lipider,
vilket gér dem anvandbara inom sektorer som livsmedel, kosmetika, biobrénslen och
lakemedel. Algoljor kan till exempel ersatta petroleum vid produktion av biobranslen, och
alginater fran tang anvands vid livsmedelsbearbetning och -férpackning.

o Sidostrommar och biprodukter: Fiskberedningsindustrin genererar en betydande mangd
(beroende pa art, sésong och process) sekundara biomassor och biprodukter, t.ex. fiskben,
fjall och skinn, som innehaller naringsamnen med hogt varde. Bland dessa kan proteiner,
lipider, kolhydrater och antioxidanter atervinnas och ateranvandas for att erhalla och
extrahera foreningar med mervarde, bioaktiva molekyler, som kan stddja cirkulara
ekonomiska végar relaterade till ldkemedels-, kosmeceutiska, livsmedels- och nutraceutiska
sektorer. Fiskolja rik pA omega-3 PUFA, antioxidanter, kollagen, proteinhydrolysat ar bara
nagra exempel pa vardefulla produkter for medicinsk och kosmetisk anvandning, och fiskoljor
for kosttillskott.

« Marina mikroorganismer: Marina mikrober erbjuder en stor potential inom bioteknik. De kan
utnyttjas for att producera enzymer, bioaktiva féreningar och bioplaster.

Nar det galler omvandlingen av bla biobaserade produkter handlar det om avancerade
bioteknologiska processer som mgjliggor hallbar utvinning, omvandling och kommersialisering av
marina resurser. Nagra viktiga processer ar t.ex:
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Bioraffinering: Denna process innebar att marin biomassa, t.ex. alger, omvandias till olika
biobaserade produkter, inklusive biobranslen, kemikalier och material. Bioraffinaderier
maximerar anvandningen av biomassan, minimerar avfall och skapar flera produkter fran en
enda resurs.

Fermentering: Mikroorganismer, i synnerhet bakterier och jast, kan anvéandas i
fermenteringsprocesser for att producera biobaserade kemikalier, enzymer och andra
foreningar. Fermentering anvands i allt storre utstrackning vid produktion av biobranslen,
bioplaster och lakemedel som harrér fran marina resurser.

Idag anvands bla biobaserade produkter inom manga olika sektorer, bland annat biobranslen,
biologiskt nedbrytbar plast, lakemedel, kosmetika och livsmedel, och utgor ett lovande
alternativ till fossilbaserade industrier. Det ar dock viktigt att tydligt kommunicera fordelarna med
dessa produkter for att sakerstalla att intressenterna forstar deras varde och potential.
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4.Att bygga upp en framgangsrik
kommunikationskampanj

En kommunikationskampanj ar en samordnad serie aktiviteter som syftar till att formedla ett visst
budskap eller uppna ett visst mal. Det handlar om strategisk planering, vilket ar processen for att
definiera en organisations riktning och fatta beslut om att férdela resurser for att félja den riktningen.
Det handlar ocksa om att satta upp tydliga mal, utveckla strategier for att uppna dessa mal (vélja
malgrupp, ratt budskap och lamplig kanal och skapa en fardplan fér hur organisationen ska fungera
och vaxa over tid).

Saker som vanligtvis kommuniceras representerar malet med kommunikationskampanjen. De
kan vara:

- En produkt: ett materiellt eller digitalt foremal som du vill erbjuda potentiella kunder.
(t.ex. kosmetika som framstallts av alger)

- En tjanst: ett immateriellt erbjudande, t.ex. en konsultation, en prenumeration eller
ett medlemskap

- En idé: koncept, filosofier eller Gvertygelser att dela med sig av, t.ex. en
framtidsvision, en ny affarsmodell eller en innovativ l6sning (t.ex. att utveckla
insektsbaserat fiskfoder som ett mer hallbart alternativ till traditionellt fiskmjol som
tillverkas av vildfangad fisk)

Malsattning

- Utvecklingen/resultaten av ett projekt

Nar malet ar klart bor fyra steg foljas for att definiera en effektiv kommunikationsplan:
1. Forsta malgruppen

2. Anvanda vetenskapligt korrekta men anda begripliga pastaenden, anpassade till varje
specifik malgrupp

3. Valj de basta kommunikationsverktygen och kanalerna

4. Genomforande och uppfdljning

Tools and

Objective Message channels

Varje steg beskrivs ndrmare nedan.
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a. Forsta malgruppen

Det forsta steget i planeringen av en kommunikationskampanj ar att grundligt forsta malgruppen.

Vilka ar de? Vilka ar deras behov, 6nskningar och utmaningar? Denna forstaelse ar avgérande
for att skraddarsy budskapet pa ett satt som ar bade relevant och engagerande for dem.

Malgruppen for en kommunikationskampanj &r den specifika grupp manniskor som ska
tilltalas for att sékerstélla maximal relevans och effekt.

o Profil: Identifiera alder, yrke och livsstil for de personer som du vill na

o Beteende: Forsta din malgrupps beteenden, rutiner och
mediekonsumtionsmonster.

Malgrupp

o Kulturella 6vervaganden: Kulturella nyanser som kan paverka hur ditt budskap
tas emot.

Det ar viktigt att identifiera personer som kan fungera som ambassadorer for
kommunikationsinsatsen, och sedan rikta in sig pa och involvera dem. For en innovation inom den
bla bioekonomin kan ambassadérer t.ex. vara forskare inom marinbiologi, opinionsbildare,
vetenskapsframjare, men ocksa innovativa nystartade foretag och lokala industrier.

Beroende pa vilken produkt, tjanst, idé eller vilket projekt du vill kommunicera kan du évervaga om
det kan vara fordelaktigt att rikta in dig pa skolor och utbildningscenter for att maximera effekten. Att
investera tid i utbildning kommer att bidra till att en framtida generation blir kunnig och kanslig for
miljéfragor och férdelarna med bioekonomin.

For att skapa en slagkraftig strategi for medvetenhet och kommunikation bér budskapen anpassas
till malgruppen nar det galler stil och ton. Detta ar det andra steget for att bygga upp en effektiv
kommunikationsplan.

b. Ratt budskap

Att effektivc kommunicera innovationer inom bla bioekonomi ar avgoérande for att fa stod fran
intressenter, locka till sig investeringar och engagera konsumenter. Dessa komplexa koncept maste
dock kommuniceras pa ett begripligt satt som ar dvertygande for en bred publik.
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Nar du identifierat den primara malgruppen bér du definiera det basta sattet att na dem.

Budskapet i en kommunikationskampanj ska vara ett koncist och slagkraftigt uttryck
som passar den malgrupp du vill nd och som ska inspirera till handling eller 6ka
medvetenheten.

Meddelande

Nedan kan du se hur budskapen férandras beroende pa fokus for varje typ av malgrupp.

1. Konsumenter:

Budskap: "Vara produkter ar tillverkade av ansvarsfullt utvunna marina resurser och erbjuder
hallbara, miljévanliga alternativ som skyddar vara hav. Genom att vélja vara biobaserade alternativ
minskar du plastavfallet och bidrar till en friskare planet."

Fokus: Lyfta fram miljépaverkan och de vardagliga férdelarna med att valja biobaserade produkter.

2. Beslutsfattare och tillsynsorgan:

Budskap: "Vara initiativ inom blad bioekonomi minskar beroendet av fossila resurser och bidrar till
EU:s mal om klimatneutralitet och skydd av biologisk mangfald. Genom vara biobaserade produkter
anpassar vi oss till regler som syftar till att minska koldioxidutslappen och stddja lokal ekonomisk
tillvaxt."

Fokus: Att visa upp anpassning till hallbarhetsregler, klimatmal och samhallsnytta.
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3. Lokalsamhdllen och utbildare:

Budskap: "Vara bla biobaserade initiativ ger lokala
sysselsattningsmajligheter, bevarar naturresurser och
erbjuder en modell for hallbar tillvaxt. Vi ar fast beslutna
att utbilda samhallen om fordelarna med biobaserade
produkter och hur de kan stddja var miljo."

Fokus: Framja lokala ekonomiska fordelar,
jobbskapande och samhallsutbildning om hallbarhet.

| samtliga fall ar det viktigt att anvanda vetenskapligt
korrekta men &anda Dbegripliga pastaenden.

Exempel: Det skotska foretaget
Oceanium producerar hallbara
tangbaserade livsmedelsingredienser
och kosttillskott. | sin kommunikation
betonar de férdelarna for
lokalsamhallena, till exempel
jobbskapande och ekonomiska
mojligheter for tangodlare. De
presenterar profiler av lokala skérdare
och kooperativ som de arbetar med,
vilket hjalper kunderna att koppla sina
inkop till positiva lokala effekter.

Innovativa produkter, idéer, tjanster eller forskningsresultat inom den bla bioekonomin omfattar ofta
banbrytande bioteknik, marinbiologi och hallbarhetsvetenskap, vilket kan vara svart att forsta for en
icke-expertpublik. Darfor ar det viktigt att se till att pastdendena bygger pa en solid och tillforlitlig

vetenskaplig bakgrund.

Samtidigt ar det viktigt att undvika ett alltfor tekniskt sprak och branschspecifik jargong. Istallet kan
du fokusera pa fordelarna och de praktiska tillampningarna av dessa innovationer. For att forklara
den tekniska processen for produktion av biobransle fran alger kan du till exempel lyfta fram hur det
erbjuder ett fornybart alternativ med laga koldioxidutslapp till fossila branslen som kan bidra till att

bekampa klimatférandringarna.

c. Valja de basta kommunikationsverktygen och kanalerna

Darefter bor du valja de verktyg dar kampanjen kommer att vara mest aktiv.

till malgruppens preferenser och beteenden.

2]
>
=
x
e
(T
>

och kanaler

effektfullt engagemang!

Verktygen och kanalerna i en kommunikationskampanj ar de medier och
plattformar som anvands for att leverera budskapet pa ett effektivt satt, anpassat

Glom inte att en mix av olika kanaler ger bredare riackvidd och mer

Beprévade framgangsrika verktyg ar:

o Storytelling-tekniker for att géra innovation begriplig
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Story Telling ar en effektiv metod eftersom berattelser kan vara kraftfulla, fangslande och
engagerande, vilket leder till hgre acceptansnivaer och en férandring av manniskors attityder. Att
beratta om fiskare vars biprodukter omvandlas till varor med hogt varde, eller om kustsamhallen som
anvander algodling for att stimulera lokala ekonomier och samtidigt bevara marina ekosystem, kan
Overbrygga klyftan mellan abstrakta tekniker och deras konkreta effekter. Genom att férklara hur
hallbara marina produkter bidrar till havens hélsa eller hur de spelar en roll i kampen mot
klimatférandringarna kan man bryta ner komplicerade vetenskapliga och ekonomiska begrepp till
berattelser och exempel fran verkligheten och skapa kanslomassiga kopplingar.

¢ Fallstudier eller framgangshistorier for trovardighet

Att tillhandahalla fallstudier eller framgangshistorier kan 6ka trovardigheten. Att lyfta fram exempel
pa foretag som framgangsrikt har implementerat bla biobaserade I6sningar eller visa upp ett foretag
som producerar biobranslen fran alger kan visa att innovationer inom bla bioekonomi inte bara ar
teoretiska koncept utan genomférbara, skalbara l6sningar som redan har en positiv inverkan. Att
inkludera data om miljdmassiga och ekonomiska resultat - t.ex. minskade koldioxidutslapp eller
kostnadsbesparingar - kan ytterligare starka trovardigheten i ditt budskap.

e Utstédllning med prover pa biobaserade

Utstallningar, konferenser, workshops och paneldiskussioner kan goéra det mdjligt for foretag,
nystartade féretag och forskningsinstitutioner att testa banbrytande biobaserade produkter, tekniker
och processer. De kan fungera som métesplatser for experter, entreprencérer och beslutsfattare for
att utbyta kunskap och diskutera trender, utmaningar och mdjligheter inom bioekonomin.
Utstallningar kan vara ett skyltfénster som inspirerar unga yrkesverksamma, studenter och forskare
om de senaste trenderna och karriarmdjligheterna inom bioekonomin. Utbildningsprogram och
interaktiva utstallningar vid dessa evenemang kan inspirera nasta generation av forskare, ingenjorer
och entreprendrer att bidra till bioekonomin.

e Sociala medier och interaktion pa digitala plattformar i allmanhet

Engagerande innehall som bilder och infografik for att férklara processer och fordelar, videor och
animationer for att illustrera innovationers positiva inverkan, interaktivt innehall (som fragesporter)
for att utbilda konsumenter kan spela en relevant roll och bidra till en samhallsbyggande process.
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Fallstudie fran Bluerev-projektet: Fallet ritunnu salatu

En framgangsrik innovation uppnaddes pa Sicilien genom revitalisering och kommersialisering av
ritunnu salatu, en fiskprodukt som tillverkas av Spicara smaris (menola), en fiskart fran Medelhavet
som traditionellt anses ha lagt kommersiellt varde, men som forekommer rikligt i lokala vatten under

vissa sasonger.

For att marknadsféra denna produkt till konsumenterna beslutade kooperativet att betona dess
naringsvarde och sitt engagemang fér biologisk mangfald, eftersom fiske av mindre vanliga arter
bidrar till att minska trycket pa de mer efterfragade arterna, som tonfisk

Som en del av forsaljningsstrategin anordnade producenten ett provsmakningsevenemang i ett
Oppet laboratorium, dar konsumenter och experter fick méjlighet att uppleva produkten pa néara haill.
Detta interaktiva tillvagagangssatt gav direkt feedback, skapade intresse och forstarkte produktens
unika karaktar. Dessutom inledde producenten kommersialiseringen via restauranger och utnyttjade
pa sa satt "word of mouth" inom ett natverk av kulinariska proffs och entusiaster. Aven deltagande i

stora massor och evenemang spelade en viktig roll, t.ex. narvaron vid Expo 2015 i Milano, ltalien.

Tack vare samarbetet med ett universitet och ett europeiskt projekt kunde kooperativet na nya
kanaler och marknader (inklusive andra projektnav, t.ex. Gronland), vilket kan tjana som inspiration
for andra foretag.

Fallstudie fran Bluerev-projektet: Hundmat fran sidostrémmar vid fiskberedning pa Grénland

Milak Productions, ett litet foretag baserat pa sédra Gronland, anvander sidostrommar fran fisk,
lamm och sal for att skapa en innovativ hundmatslinje. Detta tillvagagangssatt genererar lokalt
ekonomiskt varde och ligger i linje med Gronlands stréavan efter en cirkular ekonomi, vilket
sakerstaller en hallbar tillvéxt som ar férankrad i samhallsengagemang och resurseffektivitet

Hundmaten, som &r en torkad produkt forpackad i 25-kg-pasar, utvecklas med utgangspunkt i

sidostrommar fran tre féretag pa Gronland, Neqi, Polar Seafood Greenland och Halibut Greenland.
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Milak Productions gor reklam for hundmatslinjen pa sociala medier, framst Facebook, dar de ocksa
delade med sig av bestket som den danska kungafamiljen fick 2024. Men produkten ar ocksa kand

tack vare sin narvaro pa ett annat gronlandskt foretags webbshop, som heter Wildfood.

| januari 2023 namndes Milak Production av den grénlandska tidningen Sermitsiaq i en artikel om
torkad hundmat: i artikeln forklarades att de hade fatt 1an och stod fran foretaget Nalik Ventures och
just hade fatt produktionsutrustningen for att starta produktionen. Senare under 2024 namnde
tidningen aterigen Milak Productions nar paret bakom foretaget tilldelades "Entrepreneurship Award
2024" under Future Greenland for sina insatser med att etablera Milak Productions ApS.

Utmarkelsen hyllar deras initiativ att skapa en hallbar lokal produktion av hundmat.

Fallstudie fran Bluerev-projektet: Utveckling av en Omega-3-berikad funktionell dryck i
Danmark

| Danmark, under samskapande aktivitet, framkom ett innovativt férslag att utveckla en Omega-3
naringsdryck riktad till den snabbt vaxande kinesiska marknaden som den basta praxis som skulle
utvecklas. Konceptet kombinerar halsofokuserad innovation med en cirkular strategi, eftersom det
syftar till att omvandla fiskbearbetningsavfall till hdgvardiga, konsumentvanliga produkter, vilket ger
miljdmassiga fordelar genom att anvanda avfallsmaterial samt sociala fordelar genom att skapa
lokala arbetstillfallen, sarskilt inom fiskbearbetning och hallbar produktion.

For att framgangsrikt marknadsfora Omega-3-naringsdrycken pa den kinesiska marknaden
(malgruppen) ar det viktigt att positionera den som en forstklassig, vetenskapligt underbyggd
halsodryck som framjar hjartats, hjarnans och immunférsvarets halsa. Budskapet till potentiella
kopare bor lyfta fram miljopaverkan och de vardagliga férdelarna med att valja denna dryck framfor
andra produkter: i detta avseende ar det viktigt att forsta lokala smakpreferenser, t.ex. smaker som
matcha, réda bonor, litchi och jasmin som kan vara tilltalande for kinesiska konsumenter.

Varumarkesstrategin bor skapa en balans mellan traditionella kinesiska halsovarden - som livslangd
och vitalitet - och en elegant, modern estetik som forstarker premiumintresset. Ren markning,
hallbara kallor (t.ex. algbaserad Omega-3) och garantier for att produkterna inte smakar fisk ar

viktiga forsaljningsargument for att bygga upp konsumenternas fortroende.
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For distributionen ar det viktigt med en stark narvaro inom e-handeln, med stéd av influencer-
marknadsféring och digitala kampanjer. Dessutom skulle offline-tillganglighet i stormarknader,
narbutiker och héalsofokuserade detaljhandlare o6ka tillgangligheten och trovardigheten.
Upplevelsemarknadsforing offline genom provtagning pa gym, i gallerior och pa halsomassor skulle
kunna uppmuntra till provning, medan partnerskap med féretag och institutioner i form av

fitnesscenter, kontor och flygbolag skulle kunna etablera drycken som ett forstklassigt halsoval.

Fallstudie fran Bluerev-projektet: Valorisering av rédalger i Saaremaa

Den estniska pilotregionen Saaremaa Island fokuserade pa att utnyttja rodalger (Furcellaria

lumbricalis) for hallbara affarsmodeller inom den bla ekonomin.

Rodalger har sedan 1960-talet anvants for framstélining av furcellaran, ett geleringsmedel inom
livsmedelsindustrin. Nu erbjuder rédalger nya méjligheter inom kosmetika, nutraceuticals, bioplaster
och jordbruk. Skorden sker genom tralning och uppsamling pa stranden, med en tillaten arlig grans
pa 2.000 ton, men de faktiska volymerna har legat under denna grans. Féretaget Est-Agar ar den
enda industriella bearbetaren av furcellaran och har legat i framkant nar det galler forskning om nya
tillampningar och odling samt att bygga upp en god kommunikation om vardet av lokala unika bla
bioresurser och de ytterligare mdjligheterna till valorisering av rodalger och biprodukter fran

biomassa.

Kommunikationen har anvant sig av storytelling, som boérjar med historien om upptackten och
bearbetningen av rédalger pa Osel och dess anvandning i den estniska konfektyrindustrin, och
bygger vidare pa de fortsatta utvecklingsmajligheterna och tillampningen inom kosmetika, livsmedel,
lakemedel och férpackningsindustrin. Kommunikationsbudskapet omfattar det unika i bearbetningen
och produkten, lokala resurser och traditioner som ger ekonomiskt och socialt varde fér samhallet,
samt ekosystemeffekter fran avldgsnandet av naringsdmnen fran Ostersjén. Utvarderingen av det
miljdmassiga fotavtrycket, tydlig kommunikation och demonstration av de aktiviteter som genomférts
for att 6ka produktionens hallbarhet ger trovardighet at kommunikationsbudskapet. Viktiga atgarder
ar bland annat att framja samarbete med forskare, eftersom foretaget har varit aktivt i olika

forskningsprojekt.
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Fallstudie i bla bioekonomi: [Planet Ruhnu Gin fran blastang - att bygga en historia pa kustens \

| Ostersjén, pa Estlands mest avldgsna & Ruhnu, har det sociala féretaget Planet Ruhnu startat en
innovativ tangodling som producerar en ny ingrediens och vitaliserar 6ns ekonomi, skapar hallbara
jobb och bevarar kulturarvet samtidigt som man tar itu med miljutmaningar. Garden ar specialiserad
pa att odla blastang (Fucus vesiculosus), en inhemsk tangart som skordas fran de orérda vattnen
som omger 6n. Efter skorden fermenteras algerna till en distinkt tanggin.

Tangodlingen fungerar som ett naturligt biofilter som avlagsnar 6verflédiga naringsamnen fran
Ostersjons vatten, en viktig miljétjanst i ett hav som plagas av évergdédning: varje hektar tangodling
avlagsnar effektivt kvave och fosfor samtidigt som den producerar syre och fungerar som en
kolsdnka. Detta visar hur initiativ inom den bld ekonomin pad samma gang kan hantera
klimatutmaningar, skapa ekonomiska majligheter och uppratthalla den kulturella identiteten. For
Ruhnus lilla befolkning innebar odlingen nya kvalificerade arbetstillfallen, vilket minskar behovet av

att emigrera till fastlandet.

Planet Ruhnus varuméarkesstrategi lyfter fram sambandet mellan innovation och tradition, med
slogans som "From Sea to Spirit: Planet Ruhnu Seaweed Gin", "En salt bris pa dina lappar, dina
fétter i strandvattnet - en gin gjord pa lokala alger, krispig i nordisk stil med mineralnoter fran havet
- varje klunk tar dig till paradisstranden pa Ruhnu fér en resa i sinnet", "en pataglig koppling till
Ruhnus maritima kultur och en demonstration av hur traditionell kunskap kan omvandlas fill ett
hallbart modernt foretag. Varje flaska beréttar historien om 6éns unika miljé och samhéllets

engagemang for att bevara den".

Planet Ruhnu marknadsférde produkten genom att delta i tavlingar: ginen vann flera priser som
bidrar till att 6ka medvetenheten om det lokala arvet och tangen samt till att marknadsféra produkten.
Drycken var ocksa i férgrunden nar de estniska 6arna Saaremaa, Muhu och Ruhnu nominerades till
"The Food District of 2024". Detta ar en kampanj som initierats av Enterprise Estonia for att 6ka
medvetenheten och framja lokal mat. Den tang som skdrdades av Planet Ruhnu var ocksa en
huvudkomponent i ett populart TV-program 2024 som fokuserade pa en tavling mellan flera valkédnda

masterkockar.
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‘ https://planeetruhnu.ee/en

d. Genomforande och uppfdljning

En framgangsrik kommunikationskampanj slutar inte med att budskapen lanseras; kontinuerlig
uppfdljning och anpassning ar avgérande for att sakerstalla effektiviteten.

Det forsta du bor gora ar att satta upp matetal for att folja upp prestandan i de valda
kanalerna. Det kan handla om att mata engagemang pa sociala medier, narvaro och
deltagande i evenemang eller webbseminarier, feedback fran enkater eller till och med
forfragningar fran potentiella partners eller kunder.

Anvand engagemangstaktik for att halla publiken aktiv: Interagera med din publik genom
evenemang, sociala medier och uppsdkande verksamhet i samhallet.

Lyssna noga pa publikens svar och leta efter aterkommande fragor eller problem. Finns
det forvirring kring dina biobaserade produkter eller specifika fordelar som publiken ar sarskilt
entusiastisk 6ver? Anvand denna feedback for att forfina ditt budskap, kanske genom att
forenkla komplexa begrepp eller betona vissa aspekter mer framtradande.

Dessutom bor du halla ett 6ga pa branschtrender och férandringar i allmanhetens
installning till hallbarhet och den bla bioekonomin. Genom att anpassa dig till denna
utveckling kan du behalla din relevans och anpassa dig till nya férvantningar.

Genom att aktivt folja upp och justera din kampanj kan du maximera dess effekt och se till att din
kommunikation forblir engagerande, tydlig och effektiv nar det galler att marknadsféra de unika
fordelarna med dina biobaserade produkter och tjanster. Nedan foljer nagra exempel pa
justeringsatgarder:

Exempel 1: Engagemang i sociala medier

Uppfoljning: Du publicerar en serie infografiker pa sociala medier som forklarar hur dina
biobaserade produkter minskar plastavfallet. Du marker att inldagg som fokuserar pa
"havshalsa" far fler gillamarkeringar och delningar, medan inlagg om "koldioxidminskning"
har lagre engagemang.

Justera: Baserat pa denna insikt kan du betona havens halsa mer i dina framtida inlagg,
kanske genom att inkludera berattelser om marint bevarande eller vittnesmal fran
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miljdmedvetna kunder. Du kan ocksa utforska enklare, mer visuellt engagerande satt att
férmedla fordelarna med koldioxidreduktion for att géra amnet mer tillgangligt.

Exempel 2: Kundfeedback och férfragningar

Uppfoljning: Efter att ha lanserat en e-postkampanj far du ett stort antal svar med fragor om
vad "biobaserad" betyder. Detta tyder pa att manga ar oklara éver begreppet och behover
mer information.

Justera: Overvag att skapa en lttforstaelig FAQ eller en kort introduktionsvideo om
biobaserade produkter och lanka till den i framtida e-postmeddelanden. Detta proaktiva
tillvdgagangssatt kan skapa forstaelse och minska forvirringen, vilket hjalper kunderna att
k&nna sig mer trygga med dina produkter.

Exempel: Ett féretag som tillverkar biologiskt nedbrytbara férpackningar av tang, som
Notpla, har pa sin webbplats ett detaljerat avsnitt med vanliga fragor och svar som forklarar
vad biobaserat och biologiskt nedbrytbart innebar och vilka miljéférdelar tang har. De
inkluderar utbildningsvideor som visar hur tang skordas pa ett hallbart satt och beskriver
livscykeln for deras forpackningar, vilket gor fordelarna tillgangliga for bade kunder och
partners.

Exempel 3: Matetal for deltagande i evenemang

Uppfoljning: Du haller ett webbinarium om miljéférdelarna med dina bla biobaserade
produkter och marker att fragestunden i slutet &r den mest engagerade, med manga fragor
om dina produkters ekonomiska paverkan.

Justera: For framtida evenemang kan du avsatta mer tid for fragor och svar eller till och med
skapa ett sarskilt evenemang for att diskutera ekonomiska fordelar pa djupet. Du kan ocksa
lagga till specifika fallstudier eller kundutlatanden som tar upp det ekonomiska vardet av
biobaserade produkter for att tillgodose detta intresse.

Genom att aktivt reagera pa dessa insikter kommer din kampanj inte bara att behalla sin relevans
utan ocksa 6ka fortroendet och intresset hos dina malgrupper.
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5.Slutsatser

En valstrukturerad och strategiskt planerad kommunikationskampanj ar avgoérande for att 6ka
synligheten, skapa fortroende hos malgruppen, generera storre intresse och starka ditt anseende
inom den biobaserade industrin.

Nedan féljer nagra tips for att kommunicera och framja innovationer inom den blé bioekonomin och
relaterad béasta praxis:

1. Framja kvalitet, hallbarhet och miljépaverkan

Konsumenterna maste kanna att produkten inte bara ar hallbar utan ocksa av hdg kvalitet. Visa att
de ursprungliga materialen har foérvandlats till nagot hallbart, innovativt, funktionellt och smakfullt.
Betona att varje produkt kan ha sma variationer pa grund av originalmaterialets natur, vilket 6kar
dess upplevda varde.

Atlantic Leather, ett foretag som tillverkar lader av fiskskinn, delar med sig av information om
hur de pa ett ansvarsfullt satt hamtar material fran Islands fiskeindustri. Biprodukter som annars
skulle ga till spillo férvandlas till lyxvaror genom en avfallsfri process och partnerskap med
certifierat hallbart fiske. De visar en "produktresa" som hjalper kunderna att spara ravarorna och
se foretagets engagemang for etiska inkop.

2. Redogor for avvagningar pa ett arligt satt

Var arlig med eventuella kompromisser som ar férknippade med dina biobaserade produkter eller
tjanster, till exempel potentiella skillnader i kostnad, hallbarhet eller tillganglighet jamfért med
konventionella alternativ. Oppenhet om dessa faktorer kommer att bygga upp kundernas fértroende
och hjélpa till att hantera forvantningarna.

Biome Bioplastics, ett féretag som tillverkar biobaserade plaster, diskuterar 6ppet att vissa av
deras bioplaster kan vara dyrare an konventionella plaster pa grund av hallbara inkdps- och
tillverkningsmetoder. De forklarar detta som en investering i hallbarhet och visar hur de
langsiktiga miljoférdelarna uppvager den initiala prisskillnaden.

3. Prioritera transparent kommunikation

Kommunicera tydligt var de ursprungliga materialen kommer ifran, hur de omvandlas och de
specifika fordelarna med produkten. Anvand sociala medier for att dela bilder, videor eller berattelser
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som visar hur det ursprungliga materialet férvandlas till en fardig produkt, sa att resan blir mer
pataglig.

Evoware, ett indonesiskt foretag som tillverkar féorpackningar av atbar tang, anvander en
kombination av Instagram-videor och infografik for att visa resan fran tangodlingar till
slutprodukter. Bilderna illustrerar inte bara produkternas unika egenskaper, utan aven de lokala
kulturella kopplingarna och miljéférdelarna, vilket gor konceptet mer engagerande fér publiken.

4. Arbeta med samhéllsengagemang och samarbeten

Skapa kampanjer som aktivt engagerar konsumenterna, t.ex. atervinningsprogram eller kollektiva
upcycling-initiativ; anordna evenemang eller workshops dar konsumenterna med egna 6gon kan se
hur de ursprungliga materialen omvandlas till vardefulla produkter; visa upp samhallseffekten genom
att samla in vittnesmal, foton och beréattelser fran kunder som delar sitt stod for hallbarhetsrorelsen.
Anvand sociala medier for att sprida budskapet och na ut till fler manniskor. Samarbeta med
forskningsinstitut, miljdorganisationer eller europeiska projekt for att ©ka synligheten och
trovardigheten.

Zero Waste Daniel ar ett amerikanskt modemarke som fokuserar pa att skapa klader av
tygrester. De anordnar regelbundet upcycling-workshops dar konsumenter kan ta med sig sina
egna rester eller gamla klader och lara sig hur man kan férvandla dem till nagot nytt. Dessa
evenemang belyser hallbara tyginkdp samt hur avfallet fran traditionell kladproduktion kan
ateranvandas.
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